peDocs DIPF @

Open Access Erziehungswissenschaften

Bauer, Ann-Kathrin; Bartsch, Silke; Muller, Heike

Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016
Haushalt in Bildung & Forschung 6 (2017) 2, S. 91-94

Quellenangabe/ Reference:

Bauer, Ann-Kathrin; Bartsch, Silke; Miller, Heike: Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016 - In:
Haushalt in Bildung & Forschung 6 (2017) 2, S. 91-94 - URN: urn:nbn:de:0111-pedocs-191564 - DOI:
10.25656/01:19156

https://nbn-resolving.org/urn:nbn:de:0111-pedocs-191564
https://doi.org/10.25656/01:19156

in Kooperation mit / in cooperation with:

https://www.budrich.de

Nutzungsbedingungen Terms of use

Gewahrt wird ein nicht exklusives, nicht ubertragbares, We grant a non-exclusive, non-transferable, individual and limited
personliches und beschranktes Recht auf Nutzung dieses right to using this document.

Dokuments. Dieses Dokument ist ausschlieBlich fur den This document is solely intended for your personal, non-commercial
personlichen, nicht-kommerziellen Gebrauch bestimmt. Die use. Use of this document does not include any transfer of property
Nutzung stellt keine Ubertragung des Eigentumsrechts an diesem rights and it is conditional to the following limitations: All of the
Dokument dar und gilt vorbehaltich der folgenden copies of this documents must retain all copyright information and
Einschrankungen: Auf sé@mtlichen Kopien dieses Dokuments other information regarding legal protection. You are not allowed to
mussen alle Urheberrechtshinweise und sonstigen Hinweise auf alter this document in any way, to copy it for public or commercial
gesetzlichen Schutz beibehalten werden. Sie durfen dieses purposes, to exhibit the document in public, to perform, distribute or
Dokument nicht in irgendeiner Weise abandern, noch dirfen Sie otherwise use the document in public.

dieses Dokument fur offentliche oder kommerzielle Zwecke

vervielfaltigen, offentlich ausstellen, auffihren, vertreiben oder

anderweitig nutzen.

Mit der Verwendung dieses Dokuments erkennen Sie die By using this particular document, you accept the above-stated
Nutzungsbedingungen an. conditions of use.

Kontakt / Contact:

peDoCs

DIPF | Leibniz-Institut fur Bildungsforschung und Bildungsinformation Mitglied der
Informationszentrum (1Z) Bildung

E-Mail: pedocs@dipf.de

Internet: www.pedocs.de Leibniz-Gemeinschaft



e Bildung
Haushalt in
Forschung

Konsum in der digitalen Welt

Gesundheit « Umwelt ¢« Zusammenleben ¢ Verbraucherfragen ¢ Schule ¢ Beruf

ISSN 2193-8806

I I | Verlag Barbara Budrich



Inhaltsverzeichnis |

Angela HdiufSler

EdItOTIal ettt be e ae s 2
Stefan Selke

Sehnsucht nach Veredelung. Lifelogging zwischen

digitaler Alchemie und utopischen Lebensentwiirfen..............ccceevieievienieienienneenenne. 3

Ursula Kramer

Selbstbestimmter Umgang mit GesundheitS-Apps?.......ccceeveeeveviiereevienrieeeeieeeeeenenn, 16
Anna Rohde
Apps fiir Erndhrungsinterventionen? Interessen und Meinungen.............ccccecueen.... 31

Friedrich Gervé
Welt erschliefen: zum didaktischen Ort digitaler Medien im Sachunterricht........... 36

Silke Bartsch, Angela Hdiufsler & Petra Liihrmann
Konsum in der digitalen Welt............ccoouririininininiicccneececeeee 52

Henrike Schonau
L.E.G.O. — Lernen erndhrungswissenschaftlicher Grundlagen online................... 66

Heike Miiller, Silke Bartsch, Manuela Eisenhardt,
Leif Oppermann & Steffen Schaal
Mobiles, ortsbezogenes Lernen in der Erndhrungs- und Verbraucherbildung.......... 78

Ann-Kathrin Bauer, Silke Bartsch & Heike Miiller
Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016............ccoooveviiniriienenieereceeeee e, 91

Anja Carlsohn & Lars Steinhorst
Bezug von Nahrungsergénzungsmitteln aus dem Internet: Recht und Risiko........ 95

Franziska Mangold, Carolin Bischoff, Julia Luft,
Jennifer Hechtel-Kénig & Petra Liihrmann

Online-Einkaufsverhalten von jungen Menschen...........cccocovvvviviiiieiiiinieeeeee, 99

Carolin Nossler, Melanie Schneider, Anja Carlsohn & Petra Liihrmann
Kommunikationswege im Mensa-Verpflegungsangebot............c.ccceeeevvenirennens 104

Maximilian von Lippe-Falkenflucht, Raul de Souza Silveira & Anja Carlsohn
Wearables in der gesundheitsbezogenen Forschung...........cccccevevveciiinieennnennee. 109

Haushalt in Bildung & Forschung | 6. Jahrgang 2017 | Heft 2 1



Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016 |

Ann-Kathrin Bauer, Silke Bartsch & Heike Muller

Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016

Das Forschungsprojekt cLEVER (LEitperspektive VERbraucherbildung)1 unterstiitzt Lehr-
personen an allgemeinbildenden Schulen in Baden-Wiirttemberg beim Transfer der Leitper-
spektive Verbraucherbildung in den Fachunterricht aller Fécher. Auf Basis einer Analyse des
Bedarfs und der Strukturen wird ein Transferkonzept entwickelt. In diesem Beitrag werden
die Rahmenbedingungen fiir den Transfer skizziert.

Schliisselworter: Bildungsplan Baden-Wiirttemberg 2016, Verbraucherbildung, Forschungs-
projekt cLEVER, Transferkonzept, Unterstiitzungsangebote

1 Leitperspektive Verbraucherbildung

Kinder und Jugendliche machen téglich Konsumerfahrungen, die jedoch nicht mit
Konsumkompetenz gleichzusetzen sind (vgl. u.a. Dreblow & Schonheit, 2010;
Bartsch, 2012). Das ist ein Hinweis darauf, dass Kompetenzen im Bereich der Ver-
braucherbildung heute nicht in den Familien tradiert werden (konnen). Ziel der
Verbraucherbildung ist die Befdhigung zur gesellschaftlichen Teilhabe an unserer
sich stindig wandelnden Konsumgesellschaft (vgl. u.a. REVIS-Fachgruppe, 2005;
Schlegel-Matthies, 2011).

Diese Forderung ist nicht neu: Schon 1962 deklarierte Kennedy grundlegende
Verbraucherrechte, die UN Richtlinien fiir Verbraucherschutz 1985 formulieren ein
Recht auf Verbraucherbildung etc. Der Beschluss zur ,,Verbraucherbildung an
Schulen® der Kultusministerkonferenz vom 13.09.2013 (KMK, 2013) wird nach
dem Bildungspldnen 2016 in Baden-Wiirttemberg als Leitperspektive umgesetzt
und ist somit Gegenstand aller Facher aller Schulstufen und aller Schulzweige der
allgemeinbildenden Schulen in Baden-Wiirttemberg.

2 Projekt cLEVER

2.1 Problemstellung und Ziel

Die Implementation der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht er-
fordert eine umfassende Expertise von Lehrpersonen und ihre Bereitschaft, der Ver-
braucherbildung themenbezogen geniigend Raum im Unterricht zu geben. Dazu

muss die Leitperspektive zundchst im Bildungsplan 2016 (KM, 2014, 2016) als Teil
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des Fachunterrichts wahr- und ernstgenommen werden. Um aktuelle Verdnderungen
in der Verbraucherbildungsthematik entsprechend in das Unterrichtsangebot einar-
beiten zu kdnnen, miissen Lehrpersonen ihr Wissen iiber grundlegende Verdnderun-
gen stindig aktualisieren, z.B. in den Bereichen Verbraucherpolitik und Gesetzge-
bung bzw. iiber verldssliche Informationsquellen die notwendigen Informationen zu
ausgewihlten Themenbereichen recherchieren konnen.

Ziel des Projekts cLEVER ist, auf Grundlage einer Bedarfssichtung ein Trans-
ferkonzept zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung zu erstellen und
dieses in Form von Unterstiitzungsangeboten an Lehrinnen und Lehrer zu kommuni-
zieren. Das Wort cLEVER steht dabei fiir die Leitperspektive Verbraucherbildung
und meint den Transfer der Leitperspektive Verbraucherbildung in den Fachunter-
richt allgemeinbildender Schulen in Baden-Wiirttemberg.

2.1 Bedarfssichtung

Um den Transfer der Leitperspektive gezielt unterstiitzen zu konnen, wurde zu-
ndchst eine Bedarfssichtung von Oktober 2016 bis Februar 2017 durchgefiihrt. Da
Unterstiitzungsmaterialien im Rahmen des Projekts zunédchst fiir die Klassenstufen
1/2 und 5/6 fiir ein Hauptfach erstellt werden, liegt der Fokus auf diesen Stufen. Im
Rahmen der qualitativen Forschung mit explorativem Vorgehen fand eine Datener-
hebung und -analyse auf dreifachem Weg statt.

Erstens wurden in fiinf Experteninterviews Lehrpersonen mit besonderen Auf-
gaben in der Fort- und Weiterbildung im Bereich der Erndhrungs- und Verbrauch-
erbildung telefonisch mit einem nicht-standardisiertem Leitfaden zum Unterstiit-
zungsbedarf von Lehrpersonen befragt. Zweitens diskutierten in Fokusgruppen-
interviews Lehrpersonen, die Mathematik in Klasse 1/2 oder 5/6 unterrichten, liber
Unterstiitzungsmafinahmen, die sie sich zur Umsetzung der Leitperspektive Ver-
braucherbildung in ihrem Fachunterricht wiinschen. Die Diskussionsrunden, an
denen unterschiedlich viele Personen teilnahmen, wurden nach einem kurzen Input
moderiert. Die Experteninterviews und die Fokusgruppeninterviews wurden im
Anschluss an die Gespriche transkribiert und nach der qualitativen Inhaltsanalyse
nach Kuckartz (2012) ausgewertet. Drittens fand eine explorative Materialsichtung
exemplarisch fiir das Fach Mathematik, Klassenstufe 1/2 und 5/6 im Hinblick auf
Anschlussmoglichkeiten fiir Verbraucherthemen statt.

2.2 Ergebnisse

Die Ergebnisse der Bedarfssichtung zeigen, dass der Bildungsauftrag der Verbrau-
cherbildung noch nicht von allen Lehrpersonen wahrgenommen wird. Unter ande-
rem wurde von einigen gedullert, dass die Zustdndigkeit fiir die Umsetzung der
Verbraucherbildung nicht in ihrer Schulform bzw. auch nicht in ihrem Fachunter-
richt liege, sondern die Leitperspektive Verbraucherbildung ausschlieflich (falsch-
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licherweise) im Sachunterricht (Grundschule) oder im Wahlpflichtfach Alltagskul-
tur, Erndhrung und Soziales in der Sekundarstufe I zu verorten sei.

Aus den Ergebnissen wird gefolgert, dass der erste Schritt die Sensibilisierung
der Lehrpersonen fiir die Verbraucherbildung in ihrem Fach ist. Erst wenn die Ver-
braucherbildung als ein Auftrag fiir den Fachunterricht wahrgenommen wird, kann
eine Unterstiitzung bei der Umsetzung im Fachunterricht erfolgen. Als Unterstiit-
zung fiir ihren Unterricht wiinschen sich Lehrpersonen vor allem Unterrichtsmate-
rialien; einige mochten Fortbildungen besuchen, bei denen sie Materialien kennen-
lernen. Der Wunsch, diese im Anschluss direkt umsetzen zu konnen, ist sehr grof3.
Weiter besteht grofles Interesse an einer Publikationsreihe und einem Online-
Dienst.

2.3 Ausblick

Auf der Grundlage des Bedarfs und der Fortbildungsstrukturen wird im Rahmen des
cLEVER-Projektes fiir den Mathematikunterricht ein Transferkonzept entwickelt
und umgesetzt, zundchst exemplarisch fiir das Fach Mathematik.

Anmerkungen

1 cLEVER steht fiir Leitperspektive Verbraucherbildung und meint den Transfer der
Leitperspektive Verbraucherbildung in den Unterricht an allgemeinbildenden Schu-
len in Baden-Wiirttemberg. Das Forschungsprojekt wird finanziert durch das Minis-
terium fiir laindlichen Raum und Verbraucherschutz Baden-Wiirttemberg. Weitere In-
formationen und Aktuelles werden auf der Projektseite verdffentlicht:
www.leitperspektive-verbraucherbildung.de.
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