peDnocs

Open Access Erziehungswissenschaften

Hengst, Heinz

DIPF @

Vom Beiprogramm zum Programm. Zur Kontextualisierung informellen

Lernens
Diskurs 12 (2002) 2, S. 26-33

Quellenangabe/ Reference:

https://doi.org/10.25656/01:10703

in Kooperation mit / in cooperation with:
Deutsches Jugendinstituthttps://www.dji.de

Nutzungsbedingungen

Gewahrt wird ein nicht exklusives, nicht Ubertragbares, personliches und
beschrénktes Recht auf Nutzung dieses Dokuments. Dieses Dokument ist
ausschlieBlich fur den personlichen, nicht-kommerziellen Gebrauch
bestimmt. Die Nutzung stellt keine Ubertragung des Eigentumsrechts an
diesem Dokument dar und gilt vorbehaltlich der folgenden Einschréankungen:
Auf  samtlichen Kopien dieses Dokuments muissen alle
Urheberrechtshinweise und sonstigen Hinweise auf gesetzlichen Schutz
beibehalten werden. Sie durfen dieses Dokument nicht in irgendeiner Weise
abéndern, noch dirfen Sie dieses Dokument fur offentliche oder
kommerzielle Zwecke vervielféltigen, offentlich ausstellen, auffuhren,
vertreiben oder anderweitig nutzen.
Mit der Verwendung dieses
Nutzungsbedingungen an.

Dokuments  erkennen Sie die

Kontakt / Contact:
pebocCs

DIPF | Leibniz-Institut fur Bildungsforschung und Bildungsinformation

Informationszentrum (1Z) Bildung
E-Mail: pedocs@dipf.de
Internet: www.pedocs.de

Hengst, Heinz: Vom Beiprogramm zum Programm. Zur Kontextualisierung informellen Lernens - In:
Diskurs 12 (2002) 2, S. 26-33 - URN: urn:nbn:de:0111-pedocs-107035 - DOI: 10.25656/01:10703

https://nbn-resolving.org/urn:nbn:de:0111-pedocs-107035

Terms of use

We grant a non-exclusive, non-transferable, individual and limited right to
using this document.

This document is solely intended for your personal, non-commercial use. Use
of this document does not include any transfer of property rights and it is
conditional to the following limitations: All of the copies of this documents must
retain all copyright information and other information regarding legal
protection. You are not allowed to alter this document in any way, to copy it for
public or commercial purposes, to exhibit the document in public, to perform,
distribute or otherwise use the document in public.

By using this particular document, you accept the above-stated conditions of
use.

Digitalisiert

Mitglied der

Leibniz-Gemeinschaft




DISKURS 2/2002 Studien zu Kindheit, Jugend, Familie und Gesellschaft
ISSN 0937-9614
€ 13,50

Thema

Kindheit und Bildung

Interview
m Familie und Arbeit — »die Zeitfalle«
Karin Jurczyk interviewt Arlie Russell Hochschild
Spektrum

m »Manner und Frauen sind gleichberechtigt«
m Informalisierung und Kontextualisierung

Technische Netze im Alltag der »Generation @«

Trends

m Disability Studies in Deutschland
Zur Formierung eines Diskurses

)
a4
-
\/
A
-




HEELY W .

2/2002

Hans Lasch
Zu diesem Heft 4

Kindheit und Bildung

Manfred Liebel/Jens Lipski
»Fiir das Leben lernen« — durch Standardisierung? 6

Jlirgen Zimmer

Nicht das Rad neu erfinden!

DerBildungsanspruch des Situationsansatzes

reicht weiter, als PISA es verlangt 1

Vor dem Hintergrund der PISA-Ergebnisse fragt der Autor
nach der Relevanz und Reichweite des mehrfach evaluierten
Situationsansatzes fiir heutige Bildungsanspriiche.

Hans RudolfLeu

Bildungs- und Lerngeschichten

Ein Weg zur Qualifizierung des Bildungsauftrags

im Elementarbereich 19

Der Beitrag stellt einige Ansdtze zur Messung des Ertrags
von Bildungs- bzw. Selbstbildungsprozessen vor, wobei ins-
besondere auf die Arbeit mit Bildungs- und Lerngeschichten
abgestellt wird.

Heinz Hengst
Vom Beiprogramm zum Programm
ZurKontextualisierung informellen Lernens 26

Im Blickpunkt stehen einzelne Implikationen der Relativierung
formalen, institutionalisierten Lernens und der Einfluss der
Skripts der Medien- und Konsumindustrie auf nichtschulische
wie schulische Lernprozesse.

Anne Wihstutz

Arbeit von Kindern

Uberforderung oder Chance zur Entwicklung

von Kompetenzen? 34

Die Autorin fragt nach der spezifischen Bedeutung von Arbeit
fiir die Kompetenzentwicklung von Kindern: Wie kann »Arbeit«
so kontextualisiert und strukturiert werden, dass sie sowohl
dem Bediirfnis der Kinder nach Autonomie als auch ihrer
Schutzbediirftigkeit gerecht wird?

Giinther Dohmen
PISA als Ansto# fiir ein »natiirlicheres« Lernen 39

Die selbst gesteuerte Aneignung von Wissen stellt eine
wesentliche Voraussetzung zur Losung realer Aufgaben dar.
In der Wende zu lebenslangem Lernen sowie in der zu-
nehmenden Anerkennung informellen Lernens sieht der
Verfasser eine Tendenz zu »natiirlicherem« Lernen.



Walter Hornstein

Jugendhilfe und Bildung zu Zeiten der Bildungsreform
der 7oer-Jahre und im Zeichen der PISA-Debatte
Parallelen, Unterschiede, Entwicklungen 45

Mit der PISA-Studie ist auch die Frage nach dem Beitrag der
Jugendhilfe zur Bildung neu gestellt. Der Autor kritisiert den
a-historischen Zuschnitt der aktuellen Debatte und verweist
auf Erkenntnisse und Einsichten, wie sie durch eine Rekon-
struktion historisch vergleichbarer Entwicklungsprozesse der
jugendhilfe gewonnen werden kénnen.

Familie und Arbeit — »die Zeitfalle«
Karin Jurczyk interviewt Arlie Russell Hochschild 51

_ Arlie Russell Hochschild plddiert fiir familiale Entlastungen
und wendet sich gegen eine individuelle Verrechnung der
Kosten von Arbeit und familialer Pflege. Sie wirbt fiir gesell-
schaftliche Biindnisse zur Neuvermessung des Verhaltnisses
von Arbeitswelt und Familie.

Ingo Richter
»Minner und Frauen sind gleichberechtigt« 56

Gegenstand der Erorterungen bildet der Gleichberechtigungs-
diskurs in der Bundesrepublik Deutschland. Beim Durchgang
durch differenztheoretische Positionen feministischer Kritik
am Egalitarismus erfihrt insbesondere die »dekonstrukti-
vistische Wende« im feministischen Diskurs eine kritische
Wiirdigung.

Claus ). Tully
Informalisierung und Kontextualisierung

Technische Netze im Alltag der »Generation @« 65

Angesichts der Verbreitung von neuen »gadgets« hat der
Terminus »Generation @« einen Beigeschmack von Wahrheit.
Kann durch individuelle Kontextualisierungsleistungen eine
sinnhafte und befriedigende Nutzung der neuen technischen
Apparate eroffnet werden?

Claudia Franziska Bruner/Clemens Dannenbeck
Disability Studies in Deutschland
Zur Formierung eines Diskurses 69

In der Auseinandersetzung mit der Rezeption der so genann-
ten Disability Studies stehen Fragen nach ihrem Selbstver-
stindnis und nach der Legitimation ihrer Forschungspraxis
im Mittelpunkt.

74

M AVIERIGERLITIN AT

DISKURS 2/2002

;



Heinz Hengst

226
n—

Vom Beiprogramm zum Programm

Zur Kontextualisierung informellen Lernens

Dr. Heinz Hengst, Professor fiir
Sozial- und Kulturwissenschaft
an der Hochschule Bremen,
Fachbereich Sozialwesen;
Mitglied des Instituts fiir
Popular- und Kinderkultur an
der Universitat Bremen;
Arbeitsschwerpunkte: Kindheit, Kinderkultur und
Generationenverhdltnis unter besonderer Beriick-
sichtigung der Medien und des internationalen
Vergleichs; zahlreiche Verdffentlichungen zu diesem
Themenkomplex.
Jiingste Buchpublikation: (zus. mit Helga Zeiher)
(Hrsg.) Die Arbeit der Kinder. Kindheitskonzept
und Arbeitsteilung zwischen den Generationen.
Weinheim, Miinchen 2000

Uhlandstraie 55
D-28211 Bremen
E-Mail: heinz.hengst@t-online.de

DISKURS 2/2002

Der Beitrag rekonstruiert einen Wandel informellen
Lernens an signifikanten Verdnderungen der auier-
schulischen Kinderkultur. Er zeigt auf, welche Implikatio-
nen die Entthronung formalen Lernens als Kénigsweg des
Wissens- und Kompetenzerwerbs hat. Der Autor illustriert
die These, dass eine medienbasierte globale Konsum-
kultur nicht nur den Rahmen fiir nichtschulische, sondern
zunehmend auch fiir schulische Lernprozesse von Kindern
und Jugendliche absteckt.

In den letzten Jahrzehnten sind die Grenzen zwischen

Erziehung, Unterhaltung, Technik und Konsum zu-
nehmend durchldssiger geworden. Das ist eine signifikante
Verdnderung des Kindheitskontextes. Sie bedingt neue
Grenzziehungen zwischen den Generationen. Zwar steht
aufer Frage, dass eine Reihe von Faktoren den gegenwar-
tigen Wandel von Generationsbeziehungen und -verhalt-
nissen beeinflusst (vgl. u.a. Wouters 1979; Biichner 1983;
Elias 1989; du Bois-Reymond 2000) und dass wir es mit
komplexen, interdependenten Prozessen zu tun haben.
Dennoch spricht einiges dafiir - zumindest im Rahmen
eines kurzen Beitrages zu Verdanderungen der Lernbedin-
gungen —, den Einfluss der Medienentwicklung isoliert zu
betrachten. Die folgenden Uberlegungen gelten in diesem
Sinne ausschlieBlich den Lernwelten, die durch die Expan-
sion und die Transformationen der mediatisierten Konsum-
kultur entstanden sind. Das Programm meines Beitrags
sieht so aus, dass ich eine knappe, exemplarische Re-
konstruktion des Wandels von Kinderkultur mit einer
Untersuchung von Implikationen der (viel beschworenen)
Bedeutungszunahme informellen Lernens verkniipfe.
Ich verstehe meine Uberlegungen als einen Beitrag zum
Thema Kinder und Bildung, insofern ich unterstelle, dass
die Kinder der Gegenwart ihr Verhiltnis zur (materiellen
und virtuellen) Welt, zum Sozialen und zu sich selbst nicht



zuletzt im Riickgriff auf die Vorgaben und Skripts der Me-
dien- und Konsumindustrien aushandeln. Allerdings kon-
zentriere ich mich im Folgenden stédrker auf den Kontext
ihrer»negotiations« als auf deren Analyse.

Meine Uberlegungen gelten — anders ausgedriickt —
vor allem den kulturellen Mustern, anhand derer méachtige
Erwachsenengruppierungen ihre Vorstellungen von Kind-
heit in Angeboten fiirKinder konkretisieren und in Kind-
heitsdiskursen etablieren. Solche Skripts stecken einer-
seits den Rahmen fiir Interventionen in die Kinderkultur
ab, sie sind aberauch Orientierungsmuster, mit denen
sich Kinderauseinander setzen (miissen), auf die sie in
ihrem Denken, Fithlen und Tun antworten. Kulturelle Skripts
bieten den Menschen Zeichensysteme fiir ihre Weltsicht
und die Teilnahme an Kommunikationsprozessen, auf de-
nen ihre individuellen und kollektiven Identitdatskonzepte
griinden. Sie beeinflussen das moralische und dsthetische
Urteilsvermdégen, pragen Wirklichkeitswahrnehmungen und
Mentalitdten, steuern Erffahrungen und Handlungen und
werden durch diese ausgedriickt, bestitigt und verdndert.

Das Spektrum der kulturellen Mechanismen, auf die
eine Gesellschaft zuriickgreift, um solche Skripts durchzu-
setzen, istvielgestaltig und unterliegt standigen Verinde-
rungen. Das Kinderkulturskript der Moderne, das ich, um
eine Basis fiir die Bestimmung wichtiger Verdnderungen
zu haben, zunachst skizzieren mochte, schlieft schulische
Einrichtungen, pddagogische Programme und Ratgeber,
Bréuche, Feste, (Ubergangs-)Riten, spezifische Gratifika-
tionen, Infrastrukturen, kulturelle Orte, professionelles
Personal, Materialien, Technologien und Medienangebote
ein (vgl. zum Skriptbegriff Hengst 1996 und 1997).

Skizze eines Beiprogramms

Um die aktuelie Entwicklung besser einschitzen zu
kdnnen, erscheint es mirwichtig, auf ein iiberdauerndes
(oftimplizites) Charakteristikum des Skripts Kinderkultur
hinzuweisen. In den einschligigen Diskursen wird selten
gewiirdigt, dass Kinderkultur — insbesondere als Kultur fiir
Kinder - in derVergangenheit fast immer als eine Institution
verstanden, gefordert und verteidigt wurde, die Kindern
mehr Eigenregie — und damit mehrIndividualitdt — gestat-
tetals beispielsweise schulisches Lernen. Die Schiiissel-
begriffe, mit denen beispielsweise im friihen 19. Jahrhun-
dertin den USA und in England (erzieherisch wertvolles)
Spielzeug gehandelt wurde, waren »self-improvement«
und »self-education«. Das Konzept siehtvor, dass der
Aneignungsprozess zwar gezielt durch Medien und Mate-
rialien von Erwachsenen vorstrukturiert wird, aber beim
Lernen selbstden Kindern die Kontrolle iiberantwortet
wird. Kinderkultur ist — wie immer man sie sonst interpre-
tiert — informelles Lernen, Lernen in Kinderregie. lhre
Verfechter haben sie deswegen nicht selten ex- und impti-
zitals eine im Vergleich zum schulischen Lernen bessere

»Lernmethode« und Vorbereitung auf die Anforderungen
des Erwachsenseins propagiert.

Es sind vorallem folgende Aspekte, mittels derer das Kin-

derkulturkonzept der Moderne identifiziert werden kann:

— die instrumentalisierung (kommerz-)kultureller Res-
sourcen im Sinne (vermuteter) kiinftig unabdingbarer
Charakterziige und Handlungskompetenzen, Wissens-
bestdande und Charakterziige sowie

- die betonte Geschlechtsspezifik dieser Instrumenta-
lisierung,

— die Forderung von Spielrdumen fiir Eigenregie, fiir freie
Zeit »zum Spiel und zur Verwendung nach eigenem
Gutdiinken« und

— eine sinnliche Kodierung des kulturellen Materials. Er-
wdhnenswert sind in diesem Zusammenhang Varianten
von Unterhaltung und Belehrung bzw. von Spielen und
Lernen, die sich bis heute behauptet haben (jiingste
Varianten: Edutainment und Infotainment) und auf die
bzw. deren Ausbalancierung sich derKampfum Kinder-
kulturimmerwieder konzentriert.

Gunilla-Friederike Budde hat unter Bezugnahme auf so
unterschiedliche Phdnomene wie Alltagsinszenierungen,
Festtagszeremonien, Familienausfliige, Verwandtenbesu-
che, Sommerfrischen, Bildungsreisen, Biicher, Gesell-
schaftsspiele und Spielzeuge ein weiteres fiir das biirger-
liche Kindheits- und Kinderkulturskript wichtiges Merkmal
herausgearbeitet. Sie hat an Episoden aus erinnerten
Kindheitsgeschichten gezeigt, in welch hahem Mafe eng-
lische und deutsche Biirgerfamilien (und zwar nicht nur
Angehdorige des Bildungsbiirgertums und der »educated
middle class«) vorallem in der zweiten Hilfte des 19. jahr-
hunderts bei ihren Interventionen in die Kinderkultur per-
manent auf Hochkultur und Bildungswissen rekurrierten
(Budde 1994).

Die biirgerlichen Erwachsenen nahmen zwar — da-
rauf weist Budde ausdrlicklich hin — sehrviel Riicksicht
auf altersspezifische Anspriiche derKinder. Aber sie ver-
loren nie die zukiinftige gesellschaftliche Rolle der Kinder
aus den Augen. »Uneingeschréankt kinderfreundlich ge-
stalten sich (...) die Kindergeburtstage fiir die Sprosslinge
des deutschen und englischen Biirgertums. Dann waren
sie die absoluten Hauptfiguren, um die sich alles drehte,
und denen an ihrem Ehrentag vieles erlaubt und nach-
gesehen wurde, was ansonsten untersagt und bestraft
wurde, wobei jedoch hdufigin Tischreden und Geburtstags-
briefen Eltern, &dltere Geschwister und andere Verwandte
die Gelegenheit ergriffen, um den Geburtstag als Einschnitt
im Lebenszyklus herauszustreichen und Appelle an Ver-
nunft, Flei® und Artigkeit anzuschlieBen. Altere Kinder
konnten an ihrem Geburtstag erstmaligihre gastgeberischen
Fahigkeiten bekunden« (ebd., S. 88f.).

Kindergeburtstage nahmen fir die schulpflichtigen
Kinder der hdheren sozialen Schichten nicht selten das

DISKURS 2/2002 27



Ausmaf von »Kindergesellschaften« an (Schimke 1981,
S.216). Sie stehen in der Tradition der»Kinderkrdnzchen«
und »Kindervisiten« des Adels und waren Instrumente der
Einfithrung in Anstand, Konvention und Représentations-
pflicht. Sie waren Gesellschaftsspiele fiir die Kleinen, die
den Regeln der Gesellschaft der GroRen gehorchten.
Religiose bzw. konfessionelle Briuche und Uber-
gangsriten (wie Abendgebete, Vorlesen aus der Bibel,
Sonntags- und Festtagsgottesdienste, Konfirmation)
waren Instrumente der Tradierung burgerlicher Lebens-
maximen wie Flei, Bescheidenheit und Gehorsam. Uber
die Konfirmation schreibt Budde, dass die biirgerlichen
Eltern »diesen mehr oder minder gravierenden Einschnitt
im kindlichen Lebenszyklus« seltener zur »Bestdrkung der
Religiositdt« nutzten »als vielmehr dazu, erneut und nach-
haltig auf die Bedeutung eines gradlinigen und selbst-
bestimmten Biirgerweges zu verweisen« (ebd., S. 399).
Sie wurden nicht nur als »Schlussakkorde derKindheit«
erlebt, sondern setzten nicht selten einen Schlusspunkt
hinter die Teilnahme am kirchlichen Leben (ebd., S. 392).

Ein Menii: die mediatisierte Konsumkultur

Die Kinderkultur der Moderne war — auch daran sei er-
innert - seit ihren Anfangen immerauch Konsumkultur
(Hengst 20004). Aberwie die genannten und andere Ele-
mente aus dem Arsenal der Traditionskultur wurden auch
die Konsumangebote im Sinne der Ziele des modernen
Kindheits- und Lebenslaufkonzepts instrumentalisiert.
Daran dnderte sich mit einem ersten Eindringen von Ab-
satzforderung durch massive Werbung in die Kindern zu-
gingliche Medien- und Konsumwelt zundchst nur wenig.
Die erste breitenwirksame Invasion von Werbematerialien
in die Kinderkultur als Kultur fiir Kinder erfolgt weitgehend
im Sinne des skizzierten Skripts. Die Rede ist von den
Reklamesammelbildern (bzw. Annoncen-Kartchen), diein
der zweiten Hilfte des 19. Jahrhunderts aufkamen und
deren erste Adressaten Kinder, Biirgerkinder, waren. Diese
Bilderkniipfen an die ditere Tradition der Heiligenbildchen
und FleiRkartchen an, mit denen hdufige Kirchenbesuche
oder gute Schulleistungen pramiert wurden. Das Sammeln
dieser Bilderwarvorallem in der Biedermeierzeit sehr be-
liebt. Die kommerzielle Umwidmung war ein grofier Erfolg.
Sie bedeutete den ersten Schritt der Integration der Bilder
in ein neues Kinderkulturkonzept. Diese betraf zundchst
weniger die Inhalte. Bilder visualisierten ganz Unterschied-
liches, nicht zuletzt Themen und Motive, die zum Welt-
wissen und zum Bildungsrepertoire biirgerlicher Kultur
gehorten. Das istinsofern erwdhnenswert, als sie ihre
Entstehung ganz eindeutig wirtschaftlichen Konzentrations-
prozessen, Konkurrenzsituationen im Zusammenhang mit
dem Aufkommen der Markenartikel in der zweiten Halfte
des19.Jahrhunderts verdanken, vor allem in der Nahrungs-
und Genussmittelindustrie. Jedes dieser Sammelbilderwar
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mit einem deutlich sichtbaren Firmenlogo versehen. Die
Bilderserien und die dazugehérigen Alben (herausgegeben
von Firmen wie Dr. Oetker, Knorr, Sarotti, Palmin, Kaiser’s
Kaffeegeschift, Stoliwerck und der Compagnie Liebig)
erschienen in vielen Sprachen und erreichten manchmal
Millionenauflagen (llgen/Schindelbeck 1997).
Anderlangen und andauernden Geschichte der
Sammelbilder lassen sich signifikante Aspekte des Wan-
dels von Kinderkultur und -konsum in biografischer Per-
spektive illustrieren. Ein erster — eher trivialer — ist der,
dass sie als kommerzielle Erzeugnisse und als bildliche
Darstellungen den Zugang zu Themen demokratisieren,
diein diskursiver Verpackung insbesondere Kindern
schwer zugénglich sind. Zum anderen kann man an der
Geschichte der Sammelbilder einen Funktionswandel der
Kinderkultur verdeutlichen, der fiirihre Entwicklung zu
einer mediatisierten Konsumkultur und deren Ausdifferen-
zierung in mancherlei Hinsicht symptomatisch ist.

Die Sammelbilder-Serien prasentierten sich in ihrer ersten
Phase u.a. als kleine Enzyklopéadien, orientierten Kinder
(und Erwachsene) mit einfachen Botschaften iber die
jingsten wissenschaftlichen Entdeckungen, die aktuelle
Weltgeografie oder die Geschichte antiker Vélker. Nicht
selten verfolgten die Firmen explizit pddagogische Ziele.
Das machte sie beispielsweise auch fiir Lehrerinteres-
sant. Konsequenterweise erleichterte z.B. die italienische
Liebig-Compagnie den Erwerb der Bilderdann durch
Skonti (Reduzierung der Punktezahl, die fiir den Erwerb
von Bildern erforderlich war), wenn sie im Unterricht der
Elementarschulen eingesetzt wurden. Inihrer speziellen
Variante von Belehrung und Unterhaltung tibernahmen die
Reklamebilderserien u.a. im Sinne des modernen Kind-
heitsskripts funktionale und dariiber hinaus zeittypische
Aufgaben: Sie propagierten und unterstiitzten die korrekte
Lebensart, gute Manieren und jenes Vertrauen in den
technischen und wissenschaftlichen Fortschritt, welches
fiirdas Ende des 19. Jahrhunderts so charakteristisch
gewesen ist.

Die Sammelbilder haben viele Entwicklungen und
Verdnderungen (u.a. Zigarettenbilder, Tiitenbilder) durch-
gemacht. Vor allem wurden sie zunehmend auch von
Erwachsenen goutiert, erhieiten nicht selten Kultstatus.
Bis in die Fiinfzigerjahre haben die Werbebilder die skiz-
zierten Merkmale und Funktionen bewahrt —auch wenn
derThemenkatalog immer wiederverdndert und erweitert
wurde (ligen/Schindelbeck 1997). Aber erst mit der Etab-
lierung des Fernsehens und der Expansion des Medien-
ensembles hat sich Entscheidendes getan. Die Bilderwur-
den immer mehrvon einer Werbefunktion im klassischen
Sinne befreit, miissen heute in aller Regel kauflich erwor-
ben werden. Sie leisten nicht mehr die Promotion fiir ein-
zelne, leicht identifizierbare Waren und Firmen, sondern
sind selbst zu einer gleichberechtigten bzw. gleichgeschal-
teten Ware, zu integralen Bestandteilen einer ausdifferen-



zierten »promotional culture« geworden. {nhaitlich sind sie
—wie so viele andere Medienangebote, Spielzeuge und
Kulturwaren — parasitdr. Die dargestellten Figuren und
Situationen, die visualisierten Geschichten, stammen fast
ausnahmslos aus der Welt des Showbusiness, sind nicht
selten anderen Medien entlehnt, sind Glieder in multime-
dialen Sequenzen und Medienverbundsystemen. Sie sind
selbstreferentiell geworden, Es gibtim (internationalen)
Angebot an Sammelbildern Serien, die sich auf Kinofilme,
Fernsehprogramme und Biicher, auf Puppen oderandere
Spielzeuge und zunehmend weniger auf irgendein Leitme-
dium als vielmehr auf multimediale Mini-Universen bezie-
hen, die Computerspiele und Internetseiten einschliefRen.

Die Botschaften, die die Erwachsenenwelt, in die-
sem Fall ein neuer kollektiver Konstrukteur, die Markt-
fraktion, iber den neuen Typus von Sammelbildern an die
Kinder herantrégt, verweisen (exemplarisch) auf eine ver-
dnderte biografische Bedeutung der Kinderkultur. Sie ist
nicht zuletzt daran ablesbar, dass die Instrumentalisierung
im Sinne kiinftiger Handlungsanforderungen — die be-
wusste Integration von Kinderkulturin einen Prozess des
Erwachsenwerdens sowie der Bezug auf eine Wirklichkeit
jenseits der Welt der Medien und des Showbusiness — ver-
abschiedetwurde.

Die Sammelbilder habenihren Standortin einerver-
dnderten Medienwelt gefunden. Deren Charakteristika
sind die Expansion des Medienensembles, die Multiptika-
tion der Programme in den einzelnen Medien, seit den
Achtzigerjahren die Verbreitung interaktiver Medien. Im
Zuge dieser Entwicklung sind tiber die traditionellen Kon-
turen der Medien hinaus auch die Trennlinien zwischen
Medien- und nichtmedialen Produkten, ebenso wie die
zwischen Werbung und Nicht-Werbung, immer mehrver-
wischt worden. Elemente des Mediensystems sind mit den
unterschiedlichsten Segmenten einerimmer noch expan-
dierenden Freizeit- und Konsumkultur vernetzt worden.
Ein konstitutives Merkmal der expandierten und erodier-
ten Medienwelt liegt darin, dass relevante Bestandteile
in Wellen und Moden mitimmer gréfRerer Beschleunigung
umgeschlagen werden. Unter solchen Vorzeichen ver-
andern sich nicht zuletzt die Spielrdaume fiir Eigenregie.

Die skizzierte Entwicklung korrespondiert mit einer
augenfalligen Verjiingung bzw. einer »Verjugendlichung«
derZielgruppe. Vor ein paar)ahren notierten die Zeitungen
Absatzprobleme bei Europas grofitem Spielzeughersteller,
dem LEGO-Konzern. Erklart wurde die negative Entwicklung
mit einer Umorientierung derKinder. Die Kinder der Neun-
zigerjahre, argumentierten Vertreter des LEGO-Konzerns,
werden »eheralt«. Gemeint war nicht nur, dass Kinderin
immerjiingeren Jahren die Plastik-Steine aus Legoland
verschmdhen, sondern dass sie viel friiher als ihre Alters-
genossenin den Siebzigerjahren »nerwachsenes Konsum-
verhalten« an den Tag legen. Um vier Jahre — so genau
glaubte man das im dénischen Billund zu wissen — sei das
Spielalterinnerhalb von zwei Generationen gefalien. Die

LEGO-Verantwortlichen unterstellen mit dieser Deutung
eine Mutation ehemaliger Spiel-(zeug-)Kinder zu Konsu-
menten. Sie passt zu einer Vielzahl von Befunden, die
entweder pauschal anmerken, dass Zehnjéhrige heute
bereits Jugendliche seien oder konkret das Jiingerwerden
von BRAVO-Leserinnen und Lesern belegen.

Erstaunen diirfte dieser Verjiingungsprozess eigent-
lich nicht. Richtiger erscheint mir die These, dass das Eti-
kett Spielzeug (traditionell verstanden) auf viele Produkte
derkommerziellen Kinderkultur seit den Siebzigerjahren
nicht mehr zutrifft. Vermarktet und von den Kindern an-
geeignet wurden multimediale, fiir sdmtliche Sinne und
Wahrnehmungskanéle aufbereitete Bedeutungssysteme.
Dazu kommt, dass — beispielsweise auf den Weihnachts-
wunschlisten der Fiinf- bis Zwélfjahrigen — schon zu Be-
ginn der Neunzigerjahre Kleidung, Biicherund Fahrrader
konventionelle Spielzeuge in den entwickelten Konsum-
gesellschaften des Westens (Japan eingeschlossen)
zuriickdrangten.

Im Zuge derraschen Expansion der mediatisierten
Konsumkuitur entwickelte sich ein Konsummuster, das
nicht zuletzt durch eine zunehmende Verwischung der
Grenzen von Unterhaltung, Werbung, Konsum, Technik
und — zunehmend — Erziehung charakterisiert werden kann.
Was den letztgenannten Faktor betrifft, so ist zundchst
einmal festzuhalten, dass an der Diskussion {iber die neu-
en Technologien auffillt — vor allem mit Bezug auf Jugend-
liche -, dass ihnen von Vertretern ganz unterschiedlicher
Fraktionen der Erwachsenenwelt ein genuiner Bildungs-
bzw. erzieherischer Wert zugeschrieben wird. Die Computer-
welt ist so positiv besetzt, weil sie zum einen mit prestige-
trachtigen Arbeitsplatzen in der Hochtechnologie assoziiert
wird und ihr zum anderen eine zentrale Rolle dabei zu-
geschrieben wird, Lehr- und Lernprozesse unterhaltsamer
zumachen. Bei der Computer-Werbung riicken die Firmen
von der generationalen Opposition ab, diein den Doméanen
von Freizeit und Unterhaltung ansonsten kultiviert wird
(vgl. Hengst 1996). Eltern kniipfen wieder an das skizzierte
Muster der Moderne an, Konsumangebote fiir Lernprozes-
se und self-improvement zu instrumentalisieren — in der
Hoffnung, auf diese Weise die richtigen Weichen fiir die
ZukunftihrerKinder zu stellen. Waren und Unterhaltung
werden wieder verstdrkt wegen derihnen unterstellten
kognitiven und motivationalen Potenziale an Eltern
(und Schulen) verkauft. Die Absatz-»Revolution« auf den
Markten der neuen Medien wird in ganz entscheidendem
Mafe von Familien mit Kindern mitgetragen. Das zeigt sich
auch im Zusammenhang mit dem Internet und den Online-
Dienstleistungen. Interessant ist, dass die verstarkte
Prasenz von Online-Dienstleistungen und Web in den
Schulen die Nachfrage in den Familien ebenso erhéht wie
die Unterversorgung der Schulen mit den neuen Techno-
logien, weil viele Eltern der Uberzeugung sind, dass das,
was in der Schule gelernt wird, nicht gut genug fiirihre
Kinderist.
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Soziale Ungleichheiten

Mit dem zuletzt Gesagten sind die unterschiedlichen
(sozio-)6konomischen Voraussetzungen fiir die Teilnahme
an der Konsumkulturim Alligemeinen und an dieser zwei-
ten, kommerziellen Lernkulturim Besonderen angespro-
chen. Es ist eine triviale Feststellung, dass sowohl die
Ressourcen wie das soziale und kulturelle Kapital, das
man zu ihrer effektiven und kreativen Nutzung mobilisieren
konnen muss, im Weltmafistab wie innerhalb derhoch
entwickelten Medien- und Konsumgesellschaften hochst
ungleich verteilt sind.

In Gesellschaften, die »choice« zum »Mantra«
(Gabriel/Lang 1995) oder »Meta-Wert« (Bauman 1998)
erkoren haben, bedeutet Armut zundchst einmal redu-
zierte Wahlmoglichkeiten — damit den Ausschluss von vie-
len marktvermittelten Bereichen und die Abhdngigkeit von
staatlichen Versorgungsleistungen. In dieser Lage sind
signifikante Teile der Bevélkerungen in den europdischen
Landern und in Nordamerika. Die Kluft zwischen Arm und
Reich wird in vielen nationalen Gesellschaften gréfer, und
Familien mitKindern sind tiberproportional unter den Mo-
dernisierungsverlierern zu finden. lhre Armutserfahrungen
lassen sich nicht angemessen diskutieren, chne den Kon-
text Konsumkultur gebiihrend zu beriicksichtigen — also
ohne z.B. der Tatsache Rechnung zu tragen, dass Konsum
eine zentrale gesellschaftliche Integrationsform darstellt.
DerVergleich mit Armutserfahrungen in der Nachkriegszeit
— als breite Bevélkerungsschichten von Armut betroffen
waren — macht deutlich, dass heute gerade auch die Kluft
zwischen dem Wissen um die Fiille allgemein verfligbarer
Konsumgiiter wie Dienstleistungen und der Unméglich-
keit, sie sich leisten zu kdnnen, als belastend und aus-
grenzend erfahren wird. Wer in Wohlstandsgesellschaften
zu bloBem Subsistenz-Konsum verurteilt ist, bleibt von
lebenswichtigen kulturellen und sozialen Ressourcen
abgeschnitten.

Kinder und Jugendliche orientieren sich mitihren
Konsumwiinschen zumeist an den Lebensstilen (weit
gefasst) Gleichaltriger, nicht selten aus derwohlhabende-
ren Halfte der Bevolkerung. Sie wollen mithalten kénnen
und setzen sich stdndig mit der Frage auseinander, ob sie
den Anspriichen ihrer gleichaltrigen Bezugspersonen, der
Freunde, Klassenkameraden, Nachbarn geniigen. MaB-
stabe fiirihre Vergleiche liefert zunehmend die Medien-
und Konsumwelt, nicht zuletzt die Darstellung der Angeho-
rigen der virtuellen Peergroup, der Kinderakteure in Fiimen
und Fernsehserien.

UberKriterien und Formen der Verteilung 6konomi-
scherRessourcen in Familien, die von Einkommensarmut
betroffen sind, ist wenig Genaues bekannt, die Beziehung
zwischen der Macht- und der Wohlstandsposition der Kin-
derin der Familie nicht geklart und vermutlich auch nicht
verallgemeinerbar. Wie Eltern und Kinder, denen wenig
Geld zur Verfiigung steht, sich mit der Konsumkultur arran-
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gieren, istim Detail wenig erforscht. Aberin den vorliegen-
den Berichten finden sich geniigend Hinweise darauf,
dass der Entwicklung von Verteilungsstrategien erhebliche
Bedeutung zukommt. Verbreitet ist eine Art »lean consump-
tion«. Darunterverstehe ich in diesem Zusammenhang ein
Verhalten, das darauf ausgerichtet ist, die Sparmoglich-
keiten im Bereich des (gemessen an traditionellen Maf3-
stiben) Notwendigen auszuschopfen, um den Kindern die
Chance einer moglichst »normalen« Teithabe an der Medien-
und Konsumwelt zu geben, ihnen den Zugang zu den Kon-
sumgegenstidnden und Veranstaltungen zu verschaffen,
die als Voraussetzungen fiir die Partizipation an der Kultur
derGleichaltrigen geltend gemacht und fiir wichtig erachtet
werden.

Lean consumption dieses Typs wird in mannigfachen
Varianten praktiziert. Eine besondere Zugangshiirde stel-
len fiir bkonomisch benachteiligte Kinder oft die neuen
Praktiken und Techniken zur Unterstiitzung der Markt-
expansion dar, nicht zuletzt die Beschleunigung des
Modenumschlags in der Medien- und Konsumsphére und
die (bekannten) Methoden der Reduzierung der Lebens-
dauervon Produkten. Zu nennen sind in diesem Zusam-
menhang auch soziookonomisch bedingte Ungleichheiten
des Zugangs zu bestimmten Bereichen der neuen Infor-
mations- und Kommunikationstechnologien. Das hat eine
erst jiingst in elf europdischen Landern und in Israel durch-
gefiihrte vergleichende Untersuchung zu den Medien-
welten von Kindern wieder deutlich bestatigt (Livingstone/
Bovill 2001). Die Unterschiede im Zugang zu diesen Tech-
nologien sind konstant und betrachtlich. Sie reproduzieren



bestehende Ungleichheiten. Der einflussreichste Faktor
beim Zugang zum Internet ist der sozio6konomische Sta-
tus der Familie. Fiirviele Kursangebote im Freizeitbereich
und fiir die Moglichkeiten der Beteiligung am Bildungs-
konsum sind die Hiirden bekanntermafien ebenfalls zu
hoch. Dazu zahlen so unterschiedliche Phanomene wie
Nachbhilfestunden, der Besuch von Privatschulen sowie
kunst- und forschungstrédchtige Hobbys, die im Alltag der
Kinder aus den begiiterten Schichten eine wichtige und
zunehmend wichtigere Rolle spielen.

Vorallem die letzten Bemerkungen weisen in die
Richtung, die einzuschlagen ist, wenn man qualitative,
durch 6konomische Ungleichheiten bedingte Unterschiede
in den Lernwelten differenzierter bestimmen will. Das liegt
aufRerhalb der Reichweite dieses Beitrags. Die wenigen
Sétze zum Thema Armut und soziale Ungleichheit sollten
vor allem deutlich machen, dass es sinnvollist, von einer
Dominanz der Konsumkulturin den zeitgendssischen Ge-
sellschaften des Westens zu sprechen. Allerdings muss
zwischen den tatsdchlichen Wahlmaéglichkeiten und dem
unterschieden werden, was man (weit gefasst) als Konsu-
mentenmentalitdt (mentales Integriertsein in die Konsum-
gesellschaft) bezeichnen kann. Dass eine Kulturin einer
Gesellschaft dominiert, setzt nicht voraus, dass alle
Gesellschaftsmitgliederin der Lage sind, in der gleichen
Weise, aufidentischem Niveau an ihr zu partizipieren. Eine
Kulturkann sogar dann dominant sein, wenn die meisten
Menschen nurdanach trachten, an ihrteilzuhaben: lhre
Dominanz ist nicht zuletzt an dem Ausmaf ablesbar, in
dem die Menschen ihre Sehnsiichte, ihre Hoffnungen und

Angste, das Vokabular fiirihre Beweggriinde und ihr Selbst-
gefiihlin den Begriffen dieser Kultur zum Ausdruck bringen.
Dass in diesem Sinne heute von einer Dominanz der Kon-
sumkultur auszugehen ist, diirfte aufier Frage stehen.

Wichtiges Vorzeichen der Einbindung derKinderin
den globalen Kapitalismus ist formale Gleichheit, Ergebnis
(im Kontext mit Machtverschiebungen in anderen Berei-
chen) einer Art Semi-Autonomie — die auch im spezifischen
Zugriff auf bzw. in der Distanzierung von Bildungs- und
Wissensangebote(n) zum Ausdruck kommt. Kinder und
jugendliche haben sich mit Unterstiitzung der Medien- und
Konsumkulturvom Erziehungsprojekt der Moderne abge-
nabelt. Die Medien- und Konsumwelt hat ihnen zwar keine
Alternative geliefert, aber eine Ahnung von Lebens- und
Lernbedingungen vermittelt, die sie in nie gekanntem
Mafe selbst organisieren und kontrollieren konnen.

Man kann bei der Erweiterung der Kontrollspielrdume
eine funktionale und eine intentionale Dimension unter-
scheiden. Das intentionale Empowerment kommt vor allem
in den Kindheitsbildern zum Ausdruck, die fiir das an Kinder
und Jugendliche gerichtete Medienangebot charakteristisch
sind. Dazu gehort die Ausbeutung derKind-Erwachsenen-
Opposition ebenso wie die Betonung der Gleichaltrigen-
Gemeinschaft, die Distanz zum Erziehungsprojekt der
Moderne, ganz allgemein die Inszenierung kontrollifreier
Rdume und die stdndige Re-Inszenierung erfolgreicher
Elemente dertraditionellen Kinderkultur {vgl. Hengst 1996
und 2000a).

Die angesprochene Akzeptanz der neuen Medien
{Computer, Internet etc.) bei Eltern, Lehrern und Bildungs-
politikern sowie die damit einhergehende Wiederbelebung
von Kinderkultur als Element des Erziehungsprojektes
miissen — wie angedeutet — ebenfalls als Triumph derKin-
derkultur als Modus informellen Lernens verbucht werden.
Sieist zumindest ein Beleg fiir weit reichende Fusionen
(die eine differenzierende Betrachtung verdienen).

Das funktionale Empowerment resultiert aus rele-
vanten Veranderungen der semiotischen und technologi-
schen Komponenten des kommerzkulturellen Angebots.
Was Erstere betrifft, so istinsbesondere die Dominanz
nichtdiskursiver Symbole zu nennen. Sie erdffnet Kindern
den Zugang zu Stoffen, die ihnen in diskursiver Verpackung
ohne Hilfe Erwachsenervielfach unzugénglich bleiben
wiirden. Ahnlich autonomisierend wirken die technolo-
gischen Veranderungen. Die neuen interaktiven Medien,
Spiel- und Sportgerdte haben die Spielrdume der Kinder
erheblich erweitert: Sie machen unabhéngig von Pro-
grammdiktaten, von festen Raumen und Zeiten, flihren
nicht selten zum Zusammenbruch des elterlichen Kontroll-
monopols. Als zusatzliche Komponente kann man ins Feld
fiihren, dass all diese Elemente Bestandteile eines diffe-
renzierten, standig expandierenden Ensembles von alten
und neuen Medien sind, das — vorallem iiber Medien-
verbundsysteme und Stilpakete — symbiotisch mit dem
gesamten Warenuniversum zusammengewachsen ist.
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Zu beobachten ist bei den Aktivitdten derer, die den
Markt machen, eine Doppelstrategie der Anpassung an
Globalisierungs- und Individualisierungsprozesse. Diese
zielt einerseits auf Segmentierung und Mikromarketing
ab, setzt andererseits auf Konstanten bzw. neue Gemein-
samkeiten beim Zielgruppenmarketing. Das fiihrt dazu,
dass die Kinder- und Jugendkultur zunehmend von natio-
nalen und soziookonomischen Strukturen abgel6st wird,
Geschmadcker, Vorlieben und Praktiken sich innerhalb einer
Gesellschaft ausdifferenzieren, sich aber gleichzeitig
nationen- und kulturiibergreifend ausbreiten. Den Rahmen,
in dem diese Gemeinsamkeiten zunehmend gedacht und
konstruiert werden, indizieren seit Beginn der Neunziger-
jahre Begriffe wie nglobal generation«, »global teenager«
und »global child«. Zielgruppe aller Bemiihungen derer,
die den Markt machen, ist — so konnte man sagen - eine
zweifach erweiterte Peergroup. Die eine Erweiterung be-
trifft die Altersspanne (eingeschlossen deren Umdeutung
zu einerjugendlichen Lebensform oder doch jugendlicher
Einstellungen und Haltungen), die andere ihre Verteilung
iberden gesamten Globus.

Wichtig erscheint mir der ausdriickliche Hinweis da-
rauf, dass die kommerzielie Kinderkultur dabei ist, Voraus-
setzungen fiir die Etablierung einer Art alternativer, infor-
meller Lernkultur zu entwickeln. Das ist ein Grund dafiir,
dass sich Bildungsbiografien zunehmend von Schule und
schulischem Lernen abldsen. Es ist tendenziell der gesam-
te auBBerschulische Bereich, der den Heranwachsenden
heute Lernméglichkeiten erdffnet, die u.a. einen neuen
Zukunftsbezug haben — einen Zukunftsbezug, der sich von
dem unterscheidet, was im Umgang mit den traditionellen
Ressourcen der Kinder- und Jugendkultur moglich war.
Erfahrungen mit diesem Erfahrungs- und Lernkontext (wie
immer man sie im Einzelnen einschétzt) tragen mit dazu
bei, dass der »Arbeitsplatz Schule« von Schiitern mehr
denn je als Ort entfremdeten Lernens betrachtet wird.
Der»Auraverlust« von Schule und schulischem Lernen
resultiertin hohem Mafie aus den Erfahrungen mit Markt
und Medien, nicht zuletzt aus Erfahrungen mit selbst
organisiertem Lernen, Lernen — um einen Begriff Margaret
Meads in Spiel zu bringen — unter Bedingungen der Kon-
figuration (vgl. Mead 1974).

Es gibtin Untersuchungen zum Umgang der Kinder mit An-
geboten der Popularkultur — auch in der bereits erwdhnten
international vergleichenden Studie von Livingstone /
Bovill (2001} - eine Vielzahl von Belegen dafiir, dass die
skizzierten Empowerment-Effekte veraligemeinerbar sind.
Angesichts dessen, was iiber Armut, soziale Ungleich-
heiten und Dominanz der Konsumkultur bekannt ist, muss
eine Unterscheidung getroffen werden zwischen:

- einer aligemeinen Erweiterung der Autonomiespielraume

von Kindern durch die Expansion und Zuganglichkeit der
mediatisierten Konsumkultur (die sich auf die intergene-
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rationalen Machtverhaltnisse und den Kulturtransfer
auswirkt) und

- einersoziale Ungleichheiten reproduzierenden bzw.
verstdrkenden Verteilung der Zugangschancen derKin-
derzu den bildungs- und »wissenstrachtigeren« techno-
logischen und kulturellen Ressourcen (einschliefitich
dersozialen Netzwerke und Kontexte fiir Aneignungs-
prozesse).

Langzeiteffekte?

Fiirdie neue sozialwissenschaftliche Kindheitsforschung
ist deren ausschliefliche Ausrichtung auf die Gegenwart
derKinderund damit die Vernachldssigung der lebens-
geschichtlichen Perspektive charakteristisch. Da Biografie-
und Lebenslaufforscherinihren Studien in aller Regel

die Lebensphase Kindheit ausklammern und im Ubrigen
wenig Kooperation zwischen der neuen sozialwissen-
schaftlichen Kindheitsforschung und diesen Disziplinen
stattfindet, sind Analysen, die Kindheit gleichzeitigin
Gesellschaft und Lebensgeschichte verorten und beides in
Beziehung setzen, ein Forschungsdesiderat. Zum Beispiel
ist — trotz der Bedeutung des Generationenkonzeptsin
neueren Beitrdgen zur Kindheitsforschung — selten unter-
suchtworden, weiche langfristig prdgenden Erfahrungen
Kinder und jugendliche machen, welche Wertorientierun-
gen, Haltungen etc. fiir sie charakteristisch sind. Das Aus-
rufen vonimmer neuen Medien- und Konsumgenerationen
hat zwar seit Jahren Hochkonjunktur. Aberin aller Regel
werden die Konzepte mit der gleichen Beschleunigung
umgeschlagen wie die Moden, denen sie jeweils ihre
Etiketten verdanken. Welche nachhaltigen Spuren die
mediatisierte Konsumkulturin den Mentalitdten derer
hinterlassen hat, die in entwickelten, mediatisierten Kon-
sum- und Dienstleistungsgesellschaften aufgewachsen
sind, ob es identifizierbare generationstypische Muster
gibt, ist selten untersucht worden.

Eine gewisse Ausnahme macht die Studie von David
Cannon (1994), der sich mit der Frage auseinander gesetzt
hat, was junge Erwachsene an Fertigkeiten, Fahigkeiten
und Wertorientierungen in die Arbeitswelt des friihen 21.
Jahrhunderts mitbringen. Cannon hat einige Phanomene
und Prozesse identifiziert, die bei der Herausbildung des
Wissens und der Werte dieser Generation(en) besonders
einflussreich waren. Dazu gehéren »invasive media,
»worldwide consumer products«, »accessible communica-
tion and computertools«, »global issues« und »travel«. Er
hélt vorallem fiir charakteristisch, dass das, was sie mit-
einanderteilen, keine gemeinsame ldeologie ist, sondern
Kennerschaftin Konsumfragen. Sie alle haben detaillierte
Informationen liber Computer, Medien, Moden und Frei-
zeitausstattungen. Sie haben Spaf an Informationssplit-
tern, Fakten, Jargon und Klatsch, eine todliche Angst vor
Langeweile und ein ausgepragtes Interesse daran, zu ler-



nen, wie man etwas tut. Sie sehnen sich nach kontinuier-
lichem Feedback und nach Bestdtigung von auBen, sind
sich ihrer Erscheinung sehr bewusst, sind {iberzeugt von
der Bedeutung der Gleichheit der Geschlechter, wissen,
was emotionale Unterdriickung anrichtet und wie wichtig
Verschwiegenheit sein kann (Cannon 1994). Besonders
hervorzuheben ist, dass Cannon die Geltung seiner Befun-
de fiirjugendliche aller Bildungsniveaus und aller Stufen
dersoziobkomischen Leiter, vom Schulabbrecher bis zu
den erfolgreichsten Oxfordabsolventen, beansprucht.

ich erwdhne Cannons Befunde im Rahmen dieses
Beitrags selbstverstandlich wegen ihrer Inhalte und der
beanspruchten Reichweite ihrer Geltung. Aber sie sind
auch deswegen interessant, weil er nicht fragt, welche
Kompetenzen, Praferenzen und Orientierungen fiir welchen
Typ von Gesellschaft gebraucht werden, sondern was die
Heranwachsenden als Ergebnis ihrer lebensgeschicht-
lichen Erfahrungen unter spezifischen soziokulturellen
Rahmenbedingungen in die Arbeitswelt mitbringen. Seine
Charakterisierung verbreiteter Responses jugendlicher auf
die neuen Lebensumstinde kann im Ubrigen dabei helfen,
eine Forschungsliicke konkreter zu fassen: die Unter-
suchungvon Prozessen des sozialen und kulturellen
Kapitalerwerbs — unter Beriicksichtigung derwachsenden
Bedeutung informellen Lernens. Ganz offensichtlich ist
das Gros dervon Cannon ermittelten Kenntnisse, Wert-
orientierungen etc. Ergebnis informellen Lernens: des
Aufwachsens in mediatisierten Konsumgesellschaften.
Die kommerzielle Kuttur h&lt heute Ressourcen und Poten-
ziale bereit, welche die Etablierung einer zweiten - nicht-
schulischen, nichtformaten — Lernkultur erméglichen. Fiir
nahezu jedes Sachinteresse, das Kinder und jugendliche
haben kdnnten, lassen sich im kommerziellen Angebot
Informationen, Medien, Materialien, Dienstleister und
engagierte Gleichaltrige bzw. Gleichgesinnte finden.

Welche sozialen Gruppen, welche Kindervon den
neuen Moglichkeiten, unter welchen zusatzlichen Rah-
menbedingungen, in welcher Weise fiirihre Bildung profi-
tieren konnen und wie sich dabei Kindheit, die Grenzen
zwischen Kindheit und Jugend, Generationenverhiltnis
und Arbeitsteilung zwischen den Generationen verdndern,
das kdnnte Gegenstand einer stiarker zukunftsorientierten
Kinder- und Kindheitsheitsforschung sein. Aufschlussreich
diirften in dem Zusammenhang Mikroanalysen sein, nicht
zuletzt ethnografische Studien in ausgewihlten kinder-
kulturellen Settings — Studien, in denen die kulturellen
Praktiken, die Modi kulturellen Kapitalerwerbs zu sozialen
Entwicklungen im Makrobereich in Beziehung gesetzt
werden. Ahnliches gilt fiir Fallstudien. Sie bten eine Mog-
lichkeit, das von vielen aus ganz unterschiedlichen Griin-
den so gepriesene informelle »peer learning« auf notwen-
dige Rahmenbedingungen hin zu untersuchen. Fiir eine
Kultivierunginformellen Lernens erscheinen mirvorallem
zwei Ansatzpunkte wichtig: die in den Mikrowelten des
Alltags praktizierten Weichenstellungen in Richtung eines

Systems vielfaltiger Lernorte und -kontexte sowie die
besondere Wertschédtzung von peer learning, aber nicht
primdr als Lernen im Kreise Gleichaltriger, sondern als
Lernen Gleichgesinnter.
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