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Wiltrud Rosch-Metzler

’Eine Welt’ im deutsch-
deutschen Schatten

Zur Evaluierung der Kampagne ’Eine Welt fiir alle’

ErinnernSiesichnochanden "Marsch" ? Im Mai
1990 hatte eine in dieser Form einzigartige Medien-
und Offentlichkeitskampagne unter dem Motto:
"Eine Welt fiir alle" stattgefunden. Eine Evaluie-
rung dieses Projektes wurde von den Tréigerorgani-
sationen der Kampagne in Auftrag gegeben. Ange-
sichts der unmittelbar bevorstehenden " Eine-Welt-
Kampagne" des Jahres 1992 werden im folgenden
die wichtigsten Ergebnisse dieser Studie darge-
stellt. (ks)

Das Projekt "Eine Welt fiir alle” hatte kein methodi-
sches Vorbild. Es entwickelte sich prozeBhaft. Es kann
als "Kampagne"' verstanden werden. "Bei Kampagnen
handelt es sichum zeitlich begrenzte Kommunikations-
aktivitdten mit klar definierten Zielen. Kampagnen
enthalten insich Planung, Implementation und Evaluie-
rung; sie bilden zugleich aber auch selbstein Implemen-
tationsinstrument im Dienst iibergeordneter Ziele."?

1. Analyse des Kontextes in dem " Eine Welt fiir
alle" entstand ‘

- Zum Kontext der Kampagne gehéren: die Dritte-
Welt-Berichterstattung in den Medien, der "Tag fiir
Afrika" unddieKritik daran, die Rolledes NDR-Journa-
listen Rolf Seelmann-Eggebert, Vorerfahrungen der
NRO in der Kampagnen-Zusammenarbeit und sonsti ge
Motive der NRO und Fernsehanstalten, die bei "Eine
Welt fiir alle” eine Rolle spielten.

-~ In zahlreichen Studien wird eine mangelhafte Be-
. richterstattung der Massenmedien iiber die Dritte-Welt
i 'vnachgewiesen.Siei‘stzueurozeht_ﬁstisch,stelltzu wenig
~ -+ komplexe Zusammenhinge dar, nennt nur in seltenen
- Fillen die Verursacher der Armut, degradiert die Men- -

schen der Dritten-Welt, wenn sie in den Berichten iiber-

o haupt vorkommen, zu Objekten. Entwicklungszusam-

menarbeit wird u.a. deshalb kaum von den Massenme-
dien thematisiert, weil sie auch in Gesellschaft und Poli-
tik keinen hohen Stellenwert besitzt. Eine Chance, das
Thema dennoch auf die Agenda der Medien zu setzen,
sehen Fernsehleute dann gegeben, wenn es mitdkologi- -
schen Problemen verkniipft wird. Am Programm-
schwerpunkt "Eine Welt fiir alle”, der Oko-Probleme in
den Vordergrund riickte, war diese Entwicklung abzule-
sen.

Eineentscheidende Rolle fiir die Entstehung und den
Verlauf des Projekts "Eine Welt fiir alle" spielte der
NDR-Chefkorrespondent Fernsehen Rolf Seelmann-
Eggebert. Von ihm stammte die Idee zu einer Eine-
Welt-Woche. Er koordinierte die ARD-Sondersendun-
gen zu diesem Programmschwerpunkt und leitete auch
den européischen Medienverbund One World.

Die NRO konnten fiir die Projektwochen auf Erfah-
rungenaus der Nord-Siid-Kampagne des Europarats und
einiger européischer NRO zuriickgreifen, die seit 1985
Stadte-Partnerschaften férdern. Etwa 50 lokale Nord-
Siid-Foren sind in der BRD aus dieser Aktion hervor-
gegangen. Eine andere Kooperation, das NRO-Netz-
werk, hatte sich zu Beginn der "Eine Welt fiir alle"-Kam-
pagne aufgeldst. Spannungen im NRO-Netzwerk, die
nicht geklért wurden, waren vielleicht auch der Grund,
weshalb nicht alle im Netzwerk zusammengeschlosse-
nenOrganisationenbei "Eine Welt fiiralle” mitmachten,
sondern als Fraktion der Kritiker (Medico, terre des
hommes und Buko) in Erscheinung traten.

- Immer stirker werden die NRO gewahr, daB ihre
Projekthilfe in Afrika, Asien und Lateinamerika von
begrenzter Reichweite ist, daB die Verarmung vonzwei
Dritteln der Menschheit zugenommen hat, weil globale »
Strukturen sich verfestigt haben. "Nur auf 6rtliche und
nationale Kontexte bezogene Veridnderungen bedeuten
heute Verrat am Gliick und den Zukunftschancen aller

‘ Menschen."*"EINE WELT FUR ALLE bedeutet: Wenn
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die Erde iiberleben soll, braucht auch Deutschland in
vielem eine andere Entwicklung™*, erkldrten die Spre-
cher des Projekts auf einer Pressekonferenz in Bonn.
Immer wichtiger erscheint den NRO die Inlandsarbeit.

2. Definition des Problems

Von seiner Anlage her unterschied sich das Projekt
"Eine Welt fiir alle” nicht nur durch den fehlenden Spen-
denaufruf von seinem Vorgénger, dem "Tag fiir Afrika”,
Unterschiede traten auch aufim Anlaf, im Thema, in der
Zeitund in der Beteiligung.

Der Anla war keine klar definierte Katastrophe (wie
beim Afrikatag die Hungersnot in Athiopien), sondern
setzte sich zusammen aus den verschiedenen globalen
Problemen, vor denen die Menschheit heute steht und
den Ergebnissen von drei Jahrzehnten Entwicklungs-
hilfe.

Ein ganzes Szenario lieferte die Begriindung fiir den
NDR: "Die Weltbevolkerung wichst in einem atem-
beraubenden Tempo. Neue Konzepte miissen her, wenn
sich der Strom der Armutsfliichtlinge aus der Dritten
Welt nicht zu einer Springflut entwickeln soll. Treib-
hauseffekt und Ozonloch beschiftigen Regierungen in
aller Welt. Aber handeln sie auch? Willy Brandt hat die
80er Jahre das ’verlorene Jahrzehnt’ genannt. In den
90er Jahren muf} das BewuBtsein einen Quantensprung
machen, wenn wir aufholen wollen, was versdaumt ist,
und im Wettlauf gegen die Zerstorung unserer Umwelt
nichtunterliegen wollen."’

Diese Definition des Problems deckte sich nicht in
allen Punkten mit der Problemlage, die die NRO als
~ Hintergrund fiirdie Projektwochen analysiert hattenund
~ im"Inhaltepapier” niedergeschrieben hatten. In diesem
Papier stellten sie die Zusammenhinge zwischen der
Bundesrepublik und denLéindernder Dritten Weltinden
Bereichen Weltwirtschaft, Okologie, Abriistung und
Jugend dar. Bei bundesweiten Aktionen wurde auf diese
vier Schwerpunkte immer wieder Bezug genommen.
Verursacher der Verarmung in der Dritten Welt wie
Banken, bundesdeutsche Firmen und Regierungen der
. Industrielinder wurden jedoch im Inhalte-Papier nicht
genannt. Die im Inhalte-Papier formulierten Forderun-

. genandie Politik und an die Pohtlker waren auch nicht

konkret genug, als daB sie zu einer wirklichen politi-
- schen Auseinandersetzung innerhalb der BRD gefiihrt
hitten. Appelle an jeden einzelnen haben iiberwogen.
Bei Aktionen auf lokaler Ebene waren, die im Inhal-
te-Papier nicht angesprochenen Themen Asyl und Ent-
wxcklungshllfemodelle w1cht1g

-3 Bestlmmung der relevanten Gruppen und In-
: stltutlonen :

. Schon vor Einrichtung des Koordinationsbiiros wurde

ﬁbeflegt. welche Gruppen und Organisationen fiir das
Projektwichtig wiren. Zu vielen Organisationenerfolg-

te eine frithzeitige Kontaktaufnahme, insbesondere
durch Seelmann-Eggebert, zu Buchverlagen, zam Hér-
funk, zum ZDF und zu europiischen Sendeanstalten,
Die NRO-Vertreter schrieben Briefe an in ihren Augen
"gesellschaftlich relevante” Gruppen. Eine Vielfalt der
Triger war angestrebt, um das Vorhaben auf eine breite
Basis zustellen. ImJanuar 1989 bestand der Tragerkreis
aus zehn Organisationen, im November desselben Jah-
res warenes 32.

Fiir die insgesamt 34 Tréger der Projektwochen gab
es kein gemeinsames Kriterium. Mit wenigen Ausnah-
men (Bund fiir Umwelt- und Naturschutz (BUND) und
das Miinchner Institut fiir Psychologie und Friedensfor-
schung) arbeiten sie iiberwiegend im Bereich der Ent-
wicklungszusammenarbeit oder in der freien Wohl-
fahrtspflege.

Etwaein Drittel der Organisationen vertrat die Kam-
pagne energisch innerhalb und aulerhalb ihrer Einrich-
tung. Ein entsprechendes Interesse der anderen zwei
Drittel wurde nicht deutlich.

Ineinigen Organisationen, die bisher ihren Schwer-
punkt aufdas Spendensammeln gerichtet hatten, hatdie
Kampagneeinen Umdenk-Proze8 inRichtung BewuBt-
seinsbildung ausgelost. Ebenso gerietbei einigen Orga-
nisationen die Nord-Siid-Problematik stirkerins Blick-
feld. Die Kampagne blieb tiberwiegend auf die Presse-
und Offentlichkeitsreferenten der Hiuser beschrinkt, so
daB dieFiille der Siid-Kontakte der anderen Referate fiir
die Projektwochennicht voll zum Zug kam. Es entstand
wiedereinmal der Eindruck der Norden debattiere unter
sich tiber das, was fiir den Siiden gut ist.

Dadurch, daB die Triger auf unterschiedlichen Ebe-
nen (Bundes- bis Gemeindeebene) titig sind, war ihre
Zusammenarbeit erschwert: Fahrtkosten und Zeit fiir
Planungssitzungen konnten von Tridgem, die nur lokal
verankert sind, kaum aufgebracht werden.

4. Schliisselpersonen .

Individuen, die bereits in Ubereinstimmungmitdem
erkannten Problem sind, kénnen den Erfolg einer Kam-
pagne vergroBern. Von Seiten der Trigerorganisationen
wurde jedoch mehrnach Institutionen gesucht, als nach
Individuen. Anders das Fernsehen, das sehr stark m1t
Emzelpersonhchkelten arbeitete.

Die Ubernahme der Schirmherrschaftdurch Bundes-
prisident Richard von Weizsdcker vermittelte derKam-
pagne Publicity und Seriositit. Inhaltlich bot von Weiz-
sicker dem Projekt kaum Impulse und Ankniipfungs-
punkte,da ersowohlin seinem GruBwort als auchinder
Fernsehdiskussion sehr allgemein blieb.

. 5, Zustlmmung von Schlusselmstltutlonen

Nicht alle Schlusse]orgamsanonen das sind d1e

Organisationen, die bereits im Sinne der Kampagne
arbeiten - haben dem Pro_|ekt "Eine Welt fiiralle” zu- --
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gestimmt. Dazu gehoren auf Seiten der Projektwochen
u.a. NRO wie ASW, WFD, TdH und BUKO. Sie traten
alsKritiker des Projekts inErscheinung. Thre Kritik hatte
zur Folge, daB Gruppen vor Ort, die bereits im Sinne der
Kampagne arbeiteten, dem Projekt mit MiBtrauen be-
gegnetenund eine Mitarbeit zum Teil verweigerten. Fiir
die Tréger auf Bundesebene war diese Kritik aus den
eigenen Reihen Ansporn und Argernis zugleich.

6. Verbreitung von Information innerhalb der
Zielgruppe und Aufzeigen der praktischen Not-
wendigkeit der intendierten Verinderung

Vom BeginnderPlanungender Kampagneim Herbst
1987 bis zum Friihjahr 1989 herrschte ein groBes Infor-
mationsdefizit. Das lange Zeit einzige, vom NDR ver-
offentlichte Papier mit dem Emblem einer blaugriinen
Weltzwiebel, war unter den Initiatoren der Projektwo-
chen nicht konsensfihig. Sie kritisierten, daB darin zu
sehr auf Hunger und Armut abgehoben werde und mit
Mitleid anstelle von Aufkldrung gearbeitet werde. Wer
sich also iiber den Stand der Planungen informieren

. wollte, muBte sich aneine derbeteiligten Organisationen

wenden. Dies verhinderte die Entwicklung eines ge-
meinsamen Erscheinungsbildes der Kampagne nach
auBien und néhrte Spekulationen und MiBtrauen gegen
das Vorhaben.
Daf} der Info-Dienst der Kampagne so spirlich und
spit erschien, hatte mehrere Griinde. Die Verantwortli-
chenwollten iiber fertige Planungen informieren. Diese
lagen aber erst relativ spit vor. Dariiber hinaus wurde
das Koordinationsbiiro bereits ein halbes Jahr vor der
Kampagne mitschriftlichenund telefonischen Anfragen
undsonstigerArbeitiiberschwemmt,sodaBkeineKapa—
zitdtfiireinenneuenInfo-Dienstvorhanden war, Anfang
Januar iibernahm der neu eingestellte Offentlichkeits-
referent die Herausgabe des Info-Dienstes. Die letzte
Ausgabe des Info-Dienstes erschien zu spiit, die Infor-
mationen konnten in die Arbeit vor Ort nicht mehr ein-
bezogen werden. L
Es gab keine regelmiBigen Presseinformationen,

. obwohl die Zielgruppe der Journalisten von denTrégern

als sehr wichtig angesehen wurde. Die Pressearbeit des
Projekts lief iiber viele Kanile. Am 19.J uli verbreitete
z.B. der Caritas Pressedienst der Erzdiozese Koln die

- Ente, daB "Eine Welt fiir alle” mit einem Sternmarsch

.. von40000 Kindern in Kéln ersffnet wird. e

7. Bildung einer Struktur fiir die Durchfiihrung der
 Kampagne . - B

“+ Das Projekt setzte sich zusammen aus dem Pro-
- -+ grammschwerpunkt "Eine Welt fiir alle” des 6ffentlich-
.rechtlichen Rundfunks und den bundesweiten Projekt-
.~ wochen "Eine Welt fiir alle” von 34 N icht-Regierungs-
Organisationen (NRO) der Entwicklungszusammen-

oy afbeit, der Katastrophenhilfe, des Umweltschutzes und o

der Friedensarbeit. Durchfiihrungszeitraum des Projekts
war der 4.bis 27. Mai 1990.

Das Projekt ldBt sich unterteilen in einen Medien-
strangmit Fernsehen, Radiound Presse und ineinen Pro-
jektstrang, der von einem Koordinationsbiiro zusam-
mengehalten wurde. Dazu gehorten die bundesweiten
Veranstaltungen: Auftaktveranstaltung, Abgeordneten-
befragung, Wettbewerb "Weltoffene Gemeinde" und
Kaffeeckampagne unddiebundesweiten Aktionsmateria-
lien Kampagnen-Zeitung, Aufkleber und Plakate. Zum
Projektstrang gehortenauchdie zahlreichen vonlokalen
Gruppen und Zusammenschliissen organisierten Ver-
anstaltungen auf regionaler und rtlicher Ebene: Vor-
trdge, Informationsstinde, Gottesdienste, Wettbewerbe,
Pressegespréche, Ausstellungen...

Die Werbefirma Young&Rubicam erfand das Kam-
pagnenmottound denschwarz-roten Kampagnenschrift-
zug. Sonst hitte man sich mit dem Slogan "Eine Welt
Woche" begniigen miissen. = - o

Fiir die Durchfiihrung der Kampagne wurde eine
Gesellschaft biirgerlichen Rechts gegriindet. In den
Entscheidungsgremien waren die fiinf NR O-Initiatoren
weiterhin vertreten. Gleichzeitig wurde eine Struktur .
geschaffen, die es erméglichte, daB laufend neue NRO
dazustoBen konnten. Schlecht eingebunden innerhalb
dieser Struktur waren die Regionalkoordinatoren. Nicht
iiberlegt wurden Partizipationsmoglichkeiten fiir ortli-

che Gruppen, was eine basisdemokratische Struktur

vorausgesetzt hitte.
Die Fiihrung und spiter auch der groBte Teil der
Durchfiihrung der bundesweiten Aktionlag beim Steer-
ing Committee. Die personelle Unterbesetzung des
Koordinationsbiiros und des Offentlichkeitsreferats der
Kampagne und die zum Teil unverbindliche Arbeits-
weise in den Arbeitsgruppen fiihrten dazu, daB sich das
Steering Committee um sehr viele Details des Projekts
und Aufgabender Durchfiihrung kiimmern muBte. Diese
Faktoren und die starke Beanspruchung seiner Mitglie-
derdurch ihre reguliren Aufgaben inihrer Organisation
fihrten zueinerlatenten Uberforderung des Gremiums.
- Das Plenum war der Ort, an dem sich die sehr unter-
schiedlichen Trigerorganisationen treffen und an den
Entscheidungsprozessen beteiligen konnten.. Fiir die
kleineren Organisationen war es der einzige strukturelle
Zugang zum Projekt. Dies erméglichte einerseits, daB
auch von Einzelpersonen unbiirokratisch Initiativen
innerhalb des Projekts gestartet werden konnten, fiihrte
aber andererseits dazu, daB Plenumsdiskussionen mehr
und mehr von Gisten bestimmt wurden. :
Inder Vorbereitungsphase der Projektwochen wurde -

- bald deutlich, da$ die Kampagne nicht nur von der Bun- - :
- desebene aus durchgefiihrt werden konnte, sonderndaB

regionale Koordinatoren fiir regionale Aktivititen not-
wendig sind, Deshalb wurde entschieden, in allen Bun-

desldndern Regionalkoordinatoren zu suchen. Die Re- -
gionalkoordinatoren  fanden sich in ihren Reégionen .

inmitten des Konfliktfeldes zwischen denKritikernder =~
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Kampagne und den Befiirwortern wieder.

Die Erfahrungen im Koordinationsbiiro des Projekts
lassen sich folgendermaBen charakterisieren und ver-
mutlichauch aufandere Kampagnen iibertragen, fiirdie
ersteine Geschftsstelle eingerichtet werden muf:

1. Das Biiroisteingerichtetals Provisorium, materiell
schlechtausgestattet, zeitlich begrenztund wiederleicht
abbaubar.

2. Aus Kostengriinden entscheiden sich die Verant-
wortlichen fiir einen Einmann- bzw.Einfrau-Betrieb.

3. Das Arbeitsfeld des Mitarbeiters oder der Mitar-
beiterin ist anfangs eher vage und konkretisiert sich erst
im Verlauf der Kampagnenplanung. Dasselbe gilt fiir
den Arbeitszeit-Aufwand.

4. Zu wenig Beriicksichtigung findet die Begleitung
der Mitarbeiterin oder des Mitarbeiters. Das zeigt sich
z.B.in fehlenden Dienstgesprichen. Eine andere Mog-
lichkeit wire, daB die eingestellte Person mehr inhaltli-
che Verantwortung und Kompetenz zugestanden be-
kommt, quasi eigenverantwortlich arbeitet.

5. Unterschiedlichste Ebenen und Organisationen
haben Erwartungen an das Kampagnenbiiro, und daes
tatséchlich der Knotenpunkt einer Kampagne ist, muff
der oder die Mitarbeiterin dort sehr vorsichtig mit den
geduBerten und verdeckten Erwartungen umgehen, um
niemanden vorden Kopf zustoBen. DerMitarbeiteroder
die Mitarbeiterin kann nicht immer nur abwehren, aber

L aus Zeitgriinden\auch nichtjeden Arbeitsauftrag anneh-
men. ‘

Von auBen betrachtet muB das Biiro wie eine feste
Einrichtung wirken, damit staatliche Stellen mit ihm
zusammenarbeiten konnen und damit sich Journalisten
dorthin wenden kénnen. : '

Vorstellbar  wire, statt der kostengiinstigen Ein-
mann/Einfrau-Losung ein Team mit zwei bis dreiPerso-
nen einzustellen, das Erfahrungen mit Dritte-Welt-Ar-
beit, Organisation, Presse, Werbung und Bildungsarbeit
hat. Bei einem groBeren Team kénnten Frustration und
Resignation geringer gehalten sowie die Kreativitét und
Schlagkraft verbessert werden. Dies wiirde allerdings
mehr Finanzmittel erfordern.

8. Bestfmmung der Ziele uhd Zielgruppen

Hauptzielgruppe war die breite Offentlickeit. Dabei
sollten vor allem auch Personen, die sich nicht in erster
Linie fiir globale Zusammenhnge interessieren, vom
Projekt angesprochen werden. Die NRO hatten dariiber
hinaus als eine wichtige Zielgruppendie Politiker ausge-
macht. : v

Das Miinchner Meinungsforschungsinstitut Infratest

-wurde mit einer telefonischen Umfrage bei 1000 Perso-

nen ab 14 Jahren beauftragt. Die Erhebung ergab, daB
22% der Bevilkerung ab 14 Jahren oder 10,9 Millionen
Menschen in der Bundesrepublik von den Medien-und

- Projektwochen "Eine. Welt fir alle” wuBten. Bei der -
Altersverteilung fillt auf, daB alle Altersgruppen - mit

Ausnahme der 65-jahrigen und dariiber (13%) - relativ
gleich verteilt auftreten. Auch knapp ein Viertel der
Jugendlichen und jungen Erwachsenen kannten das
Projekt. Bei der regionalen Verteilung féllt auf, daB
Einwohner von Baden-WiirttembergundBayern (26%)
etwas mehr von der gesamten Aktion mitbekommen
haben, als Bewohner der anderen Bundeslinder
(19%-22%).

Die zweite Frage richtete sich nur an die Personen,
die angegeben hatten, von "Eine Welt fiir alle” zu wis-
sen. Sie wurden gefragt, durch welches Medium sie von
der Aktion erfahren hatten. Das Fernsehen erhielt 68%,
Zeitungen40%, Horfunk 15%, Veranstaltungen4% und
Sonstiges 11%. Bei den Zeitungen ist zu beriicksichti-
gen, daB dort sowohl Informationen iiber das Fernseh-
programm, als auch Informationen iiber Veranstaltun-
genimRahmen der Projektwochen aufgegriffen worden
sind. Bei Horfunk und Fernsehen handelte es sich meist
umeigene Beitrige und nicht um Berichte iiber die Pro-
jektwochen. Das Ergebnis zeigt, daB das Fernsehen
zwar der wichtigste Vermittler war, da8 aber immerhin
knapp ein Drittel der Befragten (32%) nicht durch das
Fernsehen von "Eine Welt fiir alle” erfahren haben. - -

Die Prozentzahl bei Sonstiges ist mit 11% recht
hoch. Knapp die Hilfte der Personen, die Sonstiges
angaben, gingen noch zur Schule, was die Vermutung
nahelegt, daB an etlichen Schulen Projekttage und &hn-
liches zum Thema stattfanden. : »

Vier Prozent, darunter dreiviertel Frauen, gaben an,
daB sie durch Veranstaltungen iiber "Eine Welt fiir alle"
informiert wurden. Das wiren auf die Bevolkerung ab
14 Jahre umgerechnet 450 000 Menschen. Geht man
von den Erfahrungen der Tréger aus, diez.B. in Bayern
1500 6rtliche Veranstaltungen zahlten, in anderen Bun-
deslindern weniger, sokann man die Zahl1 450000 auch
als grobe Schitzzahl fiir die gesamten Besucher und
Besucherinnen von Begleitveranstaltungen iiberneh-
men. IR SRR P
Die Projektwochen wollten vermitteln, daB Ande-
rungeninden Industriestaaten nétigsind, um "Eine Welt
fiir alle" zu ermdglichen. Denken Personen, die mit
"Eine Welt fiir alle” in Berithrung gekommen sind an-
ders iiber globale Probleme, als Menschen, die nicht’
beriihrt wurden? Alle wurden deshalb gefragt, was sie
mit dem Slogan "Eine Welt fiir alle” verbinden. Drei
Antworten standen zur Auswahl, 1. Die Erde ist durch
Umweltkatastrophen gefahrdet, 2. Wir brauchen nicht
nur Entwicklungshilfe, sondernaucheine grundlegende
Anderung inden Industriestaaten und 3. Es miifite mehr
gespendet werden. Von denen, die das Projekt nicht

- kannten, entschieden sich die Hélfte fiir die erste Aus-

sage, iiber ein Drittel (34%) fiir die zweite Aussage und

" siebenProzent firdiedritte. ‘

Von denen, die mit dem Projekt in Beriihrung ge-
kommen waren, entschieden sich 60% fiir die 2.Aus-
sage, 34% fiir die erste und nur noch 2% fiir die letzte
Aussage. Dieskannein Hinweis darauf sein,daBes der -
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Kampagne mit einiger Wahrscheinlichkeit gelang, ihr

Ziel BewuBtseinsinderung vor Spenden, der Bevolke-

rung zu verdeutlichen.

Das BewuBtmachen der Notwendigkeit von Ver-
dnderung kam zu kurz, was u.U. daher riihrt, daB es
keinen Konsens gab, was sich in der BRD alles dndern
miiBte (hier konnte eine Folge-Kampagne ankniipfen).

Inder Frage des Firmensponsorings zeigte sich, dal
den Triigern von "Eine Welt fiir alle” nicht jedes Mittel
zur Durchfithrung der Kampagne recht war. Sie gaben
hier der Vermeidung eines Glaubwiirdigkeitsverlustsder
Kampagne Vorrang vor der besseren finanziellen Aus-
stattung. Daf} sie sichdaraufeinigten, selbst keine Spen-
den zu sammeln, war Voraussetzung dafiir, da die
Kampagne als BewuBtseinsbildungsprojekt erkennbar
war.

9. Bestimmung der Mittel zur Implementation

In Arbeitsgruppen wurden die Mittel zur Implemen-
tation iiberlegt. Teilweise dnderten sich die Mittel im
Verlauf der Arbeitsgruppensitzungen wieder, so da8 es
manchmal, von auBen betrachtet schwierig war, zu se-
hen, was denn nun letztendlich geplant ist. o

In nahezu allen Arbeitsgruppen entfaltete sich eine

Aktivitdterstmitdem "drohenden” baldigen Beginn der -

Projektwochen. Trotz der langen Planungsphase gelang
es nicht, die Zeit fiir die Vorbereitungen ausreichend zu
nutzen.

Ein anderes Problem war die F]uktuanon der Mitar-
beiter in den Arbeitsgruppen und die damit verbundene
unverbindliche Arbeitsweise.

Eserwiessichalsschwierig, bundesweite Veranstal-
tungeninZusammenarbeitmit Verwaltungen von Gro8-
stddten zu planen und durchzufithren, wenn sich nicht
wie in Hamburg ein Vertreter vor Ort fand. Die AG Er-
offnungsveranstaltung machte auch die Erfahrung, da8
Stadte inzwischen mitihren lokalenentwicklungspoliti-
schen Aktionsgruppen zusammenarbeiten, dieein Anlie-
gen "von auBen” eher als Storung betrachten. Anderer-

-seits macht dies auch deutlich, daB die groBen
Nicht-RegierungsorganisationenvorOrt personell kaum
verankert sind.

Die spite Detallplanung der Bundesveranstalter
machte es den Gruppen vor Ort nahezu unméglich, noch
rechtzeitg die bundesweit geplantenAknonenAbgeord-
netenbefragung und weltoffene Gemeinde durchzufiih-

~ ren. Regionale Planungen zu "Eine Welt fiir alle" stan-
den zu diesem Zeitpunkt zum Teil bereits fest. Griinde,

weshalb die Aktion Abgeordnetenbefragung nicht von
allen Regionen aufgegriffen wurde, waren neben dem
Zeitfaktor auchin landerspezifischen Begebenheiten zu
sehen. In Nordrhein-Westfalen konzentrierten sich die
Gruppen auf d1e im Ma1 durchgefuhrten Landtagswah-

D|e AG "Abgeordnetenbefragung" kann auf Te11-
erfo]ge verwelsen Mll Hllfe des Fragebogens konnten

zu einigen Abgeordneten erste Verbindungen gekniipft
werden. Ineinigen Wahlkreisen fandennoch Gespriiche
mit Abgeordneten statt. Auf bundesweiten und regiona-
len Veranstaltungenim Rahmen von "Eine Welt fiiralle"
gelang es, Politiker und Politikerinnen einzubeziehen
wie Uwe Holtz, Irmgard Adam-Schwaetzer, Uschi Eid,
Hans Koschnick und Hans-Peter Repnik.

Bei spiter begonnenen Aktivitiiten wie dem Jugend-
empfang des Bundesprasidenten und dem bundesweiten
Bildungskongre8 fiir Lehrer, fiir die sich viele Interes-
senten meldeten, entstand die Gefahr, daB sich die Kam-
pagne verzettelt. Gerade bei prozeBhaftem Arbeiten, bei
dem Projektgruppen eine Eigendynamik entwickeln, ist
es notwendig, nicht die urspriinglichen Ziele und Ar-
beitsvorhaben aus dem Blick zu verlieren.

Die Arbeitsmaterialien waren insgesamt ausrei-
chend. Sie wurden nur zu spit geplant und zuspiit ausge-
liefert. In etlichen Fillen erreichten sie die Bestellererst
wenige Tage vorden Projektwochen. Die Zeitung wurde
insgesamt gelobt als informativ und fiir einen breiten
Leserkreis verstindlich geschrieben. Kritisiert wurde
dasBildaufderersten Seite miteinem hungernden Kind.
Die Papier-Aufkleber fanden wenig Zustimmung bei
denAktionsgruppen. Weil sie glinzten, wurde vermutet,
daB sie aus Plastik sind. Viele konnten auch mit den
daraufstehenden Spriichen nichts anfangen.

'10. Mobilisierung der Ressourcen fiir die prakti-
sche Durchfithrung der Kampagne :

Das Projekt beantragte Mittel bei der EG und lebte
von Teilnehmerbeitrdgen und Zuschiissen der groBen
NRO. Ein Koordinationsbiiro wurde eingerichtet, das
zundchst mit einer Person besetzt war. Als die Arbeit
umfangreicher wurde, wurde noch eine Sekretirin einge-
stellt, spiter fiirein Vierteljahr ein Mitarbeiter fiir Kom-
munikationsaufgaben ZumTeil stellten auch die Tréger
in den Hausern zusitzliche Personen ein, als die Arbeit
iiberhand nahm.

11. Implementation

Im Zeitraum der Kampagne bestimmten die Kom-
munalwahlen in der DDR und die Diskussion um die

- - Wahrungsunion die Berichterstattung in den Medien. In

diese Zeit fiel auch das Attentat auf den SPD-Kanzler-
kandidaten Oskar Lafontaine und die sich daraufhin
entspinnende Diskussion und die Haltung der SPD zum -
Staatsvertrag mit der DDR. Gegen diese deutsch-deut-
schenThemen konnten sich die Inhalte des Projekts nicht
durchsetzen. Da8 sie aber dennoch von vielen Redak-
tionen aufgenommen wurden, verpaBte der Kampagne
den ndtigen Riickenwind. Immerhin hatten knapp 11

Millionen Menschen in der BRD erfahren, daf} es Me—\ R

dien- und Projektwochen zu "Eine Welt fiir alle” gab.
Das geplante Programm der Projektwochen: Abge-

ordnetenbefragung, Kaffeekampagne Weltoffene Ge- ‘
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meinde und Erdffnungsveranstaltung wurde mit kon-
zeptionellenSchwankungen auchdurchgefiihrt. Jugend-
treffen und BildungskongreB wurden noch zusitzlich
aufgenommen.

Positiv war die gemeinsame Planung und Durchfiih-
rung des Projekts. Sie bot Mdglichkeiten, daB Vertreter
und Vertreterinnen unterschiedlichster Einrichtungen
sich kennenlernten und in Zukunft leichter zusammen-
arbeiten konnen.

Die Projektwochen schienen in eher lindlichen Ge-
bieten besser angekommen zu sein als in groBstédti-
schen. Ein méBiger Zulauf bei traditionellen entwick-
lungspoltischen Veranstaltungen in den Stadten, seien es
nun Vortrage in Hamburg oder eine Kundgebung auf
dem SchloBplatz in Stuttgart und erfreute Riickmeldun-
gen aus eher landlichen Gebieten fiihren zu dieser Ein-
schatzung. Ein weiteres Beispiel dafiirist,daz.Bzu der
bundesweiten Er6ffnungsveranstaltungin Miinchennur
etwa doppelt soviele Menschen kamen, wie zum regio-

“nalen Auftakt im baden-wiirttembergischen Weikers-
heim.

. Auf der 6rtlichen Ebene fand man viele verschiedene
Veranstalter auf, darunter auch solche, die es auf Bun-
desebene eine Mitarbeit abgelehnt hatten: Dritte-Welt-
Solidaritdtsgruppen und Weltldden, Erwachsenenver-
biande: KAB, Kolping, evangelische und katholische
Frauenbiinde, Kinderschutzbund, Jugendverbénde:
BDKJ, Pfadfinder, KJG, Studentengemeinden, Kirchen-

- gemeindenund deren Ausschiisse, Umweltorganisatio-
nen: Robin Wood, lokale Initiativen, Bio-Laden, Men-
schenrechtsorganisationen: Amnesty International,
Asyl-Gruppen, Gesellschaft fiir bedrohte Volker, Frie-
densgruppen: Pax Christi, Initiativen, NROs: Terre des
Hommes, stddtische Einrichtungen: Biichereien, Kin-
dergérten, Jugendzentren, Theater, Schulen, VHS, Ge-
werkschaften: DGB, GEW, Parteien: Griine, SPD, FDP,
Junge Union.

12. Auswertung

_Auf Bundesebene, auf Regional- und Lokalebene
fanden Auswertungstreffen statt. Ineinigen Orten wurde
aufgrund solcher Auswertungen an "Eine Welt fiiralle"
weiter gearbeitet.

- Die meisten der aktiven NRO verzeichneten eine
starkere Nachfrage nach Informationsmaterial und ein
Interesse einzelner, sich bestehenden Gruppen anzu-
- schlieBen. ,
Die in das Satelliten-Fernsehen verbannten Bergen-
Konferenzen hatten die schlechtesten Einschaltquoten
- (ein Prozent und darunter), der im Ersten Programm
- gezeigteindische Spielfilm "Salaam Bombay" verzeich-
ete die besten Zuschauerergebnisse (17 Prozent).
- Schlecht schnitt auch der Musik-Film "One world - one
voice" ab, der durch seine spite Fertigstellung ohne
groBe Vorankiindigung in den Dritten Programmen
.kgezclgt wurde. .

"Der Marsch" war der am haufigsten und am aus-
fiihrlichsten angekiindigte Film im Rahmen des ARD-
Programmschwerpunktes. Fliichtlingsvertreter, wie Pro
Asyl kritisierten seine Aussagen. Von Seiten der NRO
war es der einzige Film im Rahmen des Schwerpunkts,
zudemeinFaltblatt erstellt wurde. Zu diesem Film fan-
den auch vor Ort die meisten Diskussionsveranstaltun-
genstatt. Die Beurteilung des Films fiel kontrovers aus.

DaB bei dem als Medienereignis und Hauptfilm der
Kampagne angekiindigten Film "Der Marsch" nur 8%
der bundesdeutschen Fernsehhaushalte ihr Gerit ein-
schalteten, gilt auch bei den Medienplanemn als kaum
erklarbar. Zuviele Faktoren bestimmen einfach das
Rezipientenverhalten. War ausschlaggebend, da der
Film bisindie letzten Boulevard-Blitter hinein groB als
Problemfilm angekiindigt worden war oder war es das
schone Wetter, das an jenem Sonntagabend die poten-
tiellenZuschauerlieberauf den Balkonen lie3? Beriick-
sichtigt werden muB auch, daB zur selben Zeitim ZDF
die "WeiB-blauen G’schichten mit Gustl Bayerhammer
liefenund eine Einschaltquote von 30 Prozenterzielten.

Der groBte Teil der iiber 600 untersuchten Zeitungs-
artikel zuden Projektwochen "Eine Welt fiir alle” waren
Vorankiindigungen. Auffallend war, daB einige Zeitun-
gen "Eine Welt fiir alle” zum AnlaB fiir selbstindige
Recherchennahmen. Einige Zeitungen griffen das The-
ma auch im Politik- und im Wirtschaftsteil auf.

Zentrale NRO-Initiativen fanden mit Ausnahme des
Jugendtreffens beim Bundesprisidenten in den Medien
geringen Niederschlag.

Insgesamt bewerte ich die Kampagne eher positiv.

. Sie hat viele Bundesbiirger und Bundesbiirgerinnen

erreicht und das BewuBtsein fiir globale Zusammen-
hinge verstirkt. Das Thema Entwicklungszusammen-
arbeit wurde wieder auf die Agenda derMedienundder
Politik gesetzt. Die Kampagne hat zu neuen Koopera-
tionsformenderTrager auf Bundesebene gefiihrtund zu
AnstoBen innerhalb der eigenen Organisation. Sie lie
vor Ort viele neue Biindnisse entstehen, insbesondere
zwischen Umwelt und Dritte-Weltgruppen. Sie wurde
von denMassenmedien mltgetragen und sie hat Politi-
kereingefordert. '

Problematisch bleibt fiir mich, daB die Kampagne
von den Gruppen vor Ort viel Engagement verlangte,
aber nicht iiberlegt wurde, wie sie die Kampagne hitten
aktiver mitbestimmen konnen. Negativ ist fiir mich
auch, daB die Kampagne keine klarenpolitischen Forde-
rungen (z.B. Reduzierung der Riistungshaushaltes um -
ein Viertel) entwickelt hat und daB Modelle, wie denn
das"Entwicklungsprojekt” fiirdie BRD aussehen konn—
te, zu Wemg diskutiert wurde R AR ..

. theratur

. ARD- Jahrbuch 87. Hrsg.: ARD. verantworthch Hans Bausch

Hamburg 1987.
Eine Welt fiir alle, Visionen von globalem BewuBtscm Hrsg An-

dreas Glger Rosenhcun 1990.
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Eine Welt fur alle. Lesebuch Dritte Welt. Hrsg.: Thomas Becker.
Ingke Broderson. Riidiger Dammann. Reinbek, April 1990.
GfK-Fernsehforschung. Kundenbericht-Programm. 22 Béinde von
der 11. bis zur 22. Woche. Niirnberg 1990.

Horlemann, Jiirgen; Ein Tag fiir Afrika. Berlin 1987.

v.LaRoche, Walther: Einfiihrung in den praktischen Journalismus.
Miinchen 1985.

Maletzke, Gerhard: Ziele und Wirkungen der Massenkommunika-
tion. Hrsg.: Hans-Bredow-Institut. Hamburg 1976.

Third World Guide. History, Geography, Economics, Politics. Hrsg.:
Neiva Moreira. Rio de Janeiro 1986.

Trickster 18. Die Entwickler - Der Blick der Medien auf die Dritte
Welt. Hrsg.: Peter Heller, Werner Petermann, Ralph Thoms, Miinchen
1990.

Anmerkungen:

Die Evaluierung wurde im Auftrag der Tragerorganisationen der Pro-
jektwochen "Eine Welt fiiralle" erstellt. Um zueiner Einschitzung des
Projekts zu gelangen, wurden fol gende Bereiche untersucht: der Kon-
text, die Tréger, die Struktur der Durchfiihrung, die bundesweiten
Aktionen im Bereich der Projektwochen, das Programm der Medien-
wochen mit Einschriinkung und die Projektwochen in den Regionen.

Dariiber hinaus wurde das bundesweite Presseecho ausgewertet,
Bewertungen von Beteiligten: Organisationen, Basisgruppen und
Kritikern eingeholt und eine reprasentauve Memungsumfrage in

. Auftrag gegeben.

. Aus Kostengriinden erschien die Arbeit in Kleiner Auflage, die
vergriffen ist. Ein Exemplar (Die Kampagne "Eine Wel fiir alle” Er-
gebnisse und Wirkung, 1990, 149 Seiten plus Anhang) kann im DE-
AB-Biiro, Blumenstr.15, 7 Stuttgart 1, eingesehen werden. (ks)

(1) NRO- und Fernsehverantwortliche wollen den Begﬁff "Kampa-
gne” im Zusammenhang mit "Eine Welt fiir alle” liebernicht verwen-
det schen.

(2) Gerhard Maletzke, Ziele und Wirkungen der Massenkommumka— '

. tion, Hamburg, 1976, S.173

(3) Prilat Norbert Herkenrath, Pressekonferenz zur Vorstellung der

- Projektwoche "EINE WELT FUR ALLE", Bonn, 12.5.1989
(4) Pfr.Hans-Otto Hahn,ebd,. .
_ (5)Programmdirektion Deutsches Femsehen/ARD ARD Broschure
:"EmeWeItﬁiralle“ Munchen 0D,S.2:

L Wlltrud Rosch—Metzler Jahrgang 1958, lebt und arbcntet als frele '
f Joumahstm in Wernau/Neckar. Studium der Politologie mit Schwer- -

~ punkt Nord-Siid-Konflikt in Miinchen, Tiibingen und Gainesville,

: Wumemberg.

" Sprache ist eine schwere Sprache’ - und zwar’

- Spruch, den ich mehrmals am Tag iiber mich

' v folgende Gedzcht schrzeb

il Sprabhiibit‘ng_vhz'it éiriein Ait:sliinélér‘-

g Diplomjournalistin, (Universitit Hohenheim), Geschiftsfihrerin des .
+ Dachverbandes Enthcklungspohtlscher Aktxonsgruppen in Baden-' .

Deutsch

1961 kam ich nach Deutschland mit der Ab-:
sicht zu studieren. Deutsch konnte ich nicht
sprechen. Zwei Jahre lang lernte ich miihsam
die Sprache in Abendkursen, wihrend ich tags-
iiber in Fabriken arbeitete. Damals hirte ich -
bei jeder Gelegenheit den Spruch ’Deutsche :

nicht nur von meiner Deutsch-Lehrerin, son- -
dern auch von wildfremden Leuten. Vielleicht
sagten sie dies aus Mitleid oder aus Stolz und
Uberlegenheit. Auf jeden Fall nervte mich der

ergehen lassen muﬁte so ‘sehr, daf} ich etwa .
zwei Jahre nach dieser. schltmmen Zelt das

¥ ,Deutsche Sprache ist schwere Sprache
= - iiben iiben iiben o
: wer nicht iibt wird nicht Mezster
S was macht dann der Mezster7

:Fragen s
-ich frage:
- du fragst
i er sie es fragt
i sie fragen .
anfragen ...
. befragen .-
, auqfragen .
hznte:ﬁagen
Fragen iiber Fragen AR
wenn man ibt, stellt man keine Fragen
" wer nicht fragt, lernt der auch? i

_ " keine Frage -
eutsche Sprache ist schwere Sprache
verstehen Sie¢
ewzﬁ Madam
und wzevzele Sprachen sprechen Sze




