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Forschung zu Kindern, Jugendlichen und Familien an der
Schnittstelle von Wissenschaft, Politik und Fachpraxis

Das Deutsche Jugendinstitut e.V. (DJI) ist eines der grof3ten sozialwissen-
schaftlichen Forschungsinstitute Europas. Seit tiber 50 Jahren erforscht es die
Lebenslagen von Kindern, Jugendlichen und Familien, berat Bund, Lander und
Gemeinden und liefert wichtige Impulse fir die Fachpraxis. Trager des 1963
gegrundeten Instituts ist ein gemeinndtziger Verein mit Mitgliedern aus Politik,
Wissenschaft, Verbanden und Einrichtungen der Kinder-, Jugend- und Famili-
enhilfe. Die Finanzierung erfolgt Uberwiegend aus Mitteln des Bundesministeri-
ums fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend und den Bundesléandern. Wei-
tere Zuwendungen erhélt das DJI im Rahmen von Projektférderungen vom
Bundesministerium fur Bildung und Forschung, der Europaischen Kommission,
Stiftungen und anderen Institutionen der Wissenschaftsforderung.

Aktuell arbeiten und forschen 360 Mitarbeiter/innen (davon 225 Wissenschaft-
ler/innen) an den beiden Standorten Minchen und Halle (Saale). Die Evaluati-
onsstudie zur Kampagne ,Stark durch Erziehung” des Bayerischen Staatsmi-
nisteriums fur Familie, Arbeit und Soziales wurde in der Fachgruppe ,Familien-
politik und Familienférderung” der Abteilung Familie und Familienpolitik unter
der Leitung von Frau Dr. Laura Castiglioni durchgefuhrt.
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Einleitung

Das Bayerische Staatsministerium fiir Familie, Arbeit und Soziales will mit der
in 2017 gestarteten Kampagne ,,Stark durch Erziehung* ,,alle, die an der Erzie-
hung junger Menschen beteiligt sind, unterstiitzen und stirken.” (Bayerisches
Staatsministerium fiir Arbeit und Soziales 2016, S. 24). Damit bezieht sich die
Kampagne auf einen priventiven Ansatz der Familienbildung, wie er in § 16
SGB VIII verankert ist. Hierin wird gefordert, Angebote zur allgemeinen Er-
ziehungsférderung in der Familie fir Miitter, Viter und andere Erziehungsbe-
rechtigte bereitzuhalten. Sie sollen diese Personen unterstiitzen, ihre Erzie-
hungsverantwortung besser wahrnehmen zu kénnen. Dies umfasst unter ande-
rem ,,Angebote detr Familienbildung, die auf Bedirfnisse und Interessen sowie
auf Erfahrungen von Familien in unterschiedlichen Lebenslagen und Erzie-
hungssituationen eingehen® (§16 SGB VIII Abs. 2 Nr. 1). So umfasst die Kam-
pagne neben Informationsmaterialien mit allgemeinen Hinweisen zur Erzie-
hungsverantwortung auch ein Angebot an Vortrigen zu spezifischen Erzie-
hungsthemen wie etwa dem Umgang mit neuen Medien.

Zur Beurteilung, inwiefern die Kampagne ,,Stark durch Erziehung® diese Ziel-
setzung aus Sicht der an den Regionalveranstaltungen teilnehmenden Eltern,
Erziehungsberechtigten und Fachkriften erreichen konnte, fithrte das Deut-
sche Jugendinstitut e.V. (DJI) in Minchen eine Evaluation der Kampagne
durch. Ziel der Evaluation war es, die Kampagne im Hinblick auf Verstindlich-
keit, Interkulturalitit und Alltagsrelevanz der vermittelten Inhalte sowie auf Zu-
friedenheit und subjektiv wahrgenommenen Lerngewinn der teilnehmenden
Familien zu evaluieren. Konkret standen folgende Fragen im Mittelpunkt:

* Welche Zielgruppen wurden mit den Regionalveranstaltungen erreicht? Ins-
besondere Familienform, Geschlecht, Bildung und kultureller Hintergrund
der teilnehmenden Eltern waren im Sinne der Evaluation relevant. Dariiber
hinaus wurde die Motivation zur Teilnahme eruiert.

* Wie gut gingen die Vortrige auf die Interessen und Bedarfe der Eltern ein?
Hierbei wurde vor allem die Auswahl der thematischen Schwerpunkte, die
Verstindlichkeit der Darstellung und der Umfang der Vortrige bewertet.

* Wie zufrieden waren die Eltern mit den Veranstaltungen insgesamt? Hitten
sie eine Teilnahme daran weiterempfohlen? Wie war die Resonanz der Kam-
pagne?

* SchlieBlich wurde ermittelt, inwieweit die Begleitmaterialien der Kampagne
bekannt waren und als hilfreich empfunden wurden.

Die vorliegende Evaluation kann zwar keinen Hinweis auf die Wirksamkeit o-
der Nachhaltigkeit der Kampagne liefern, bietet aber dennoch eine unmittelbare



Erfolgskontrolle hinsichtlich der Resonanz und Akzeptanz der Kampagne. Da-
bei ergeben sich auch Hinweise auf die inhaltlichen Interessen und Bedarfe der
Eltern sowie Empfehlungen fir die Ausgestaltung weiterer Angebote.

Nachfolgend wird zunichst die Kampagne ,,Stark durch Erziehung® vorgestellt
(Kapitel 2). Das dritte Kapitel beschreibt die methodische Vorgehensweise der
Evaluationsstudie, die Paper-Pencil-Befragungen und eine Fokusgruppe um-
fasst. AnschlieBend (Kapitel 4) wird ein Uberblick zu den Eltern bzw. Personen
gegeben, die an der Evaluationsbefragung teileenommen haben, bevor im fiinf-
ten Kapitel die Ergebnisse detailliert vorgestellt werden. Hierbei wird vor allem
auf die eingangs formulierten Fragen eingegangen. Aus der Zusammenfassung
(Kapitel 6) und Diskussion der Ergebnisse folgen schlieBlich Empfehlungen
und Anregungen, die fiir weitere Erziehungskampagnen relevant sein kénnen
(Kapitel 7).



Die Kampagne
,Stark durch
Erziehung*

Die Kampagne ,,Stark durch Erziehung® des Bayerischen Staatsministeriums
fiir Familie, Arbeit und Soziales geht auf das im Zeitraum 2001 bis 2004 dau-
ernde Modellprojekt, ,, Kampagne Erziehung®, des Jugendamts Nurnberg als
Initiative im Biindnis fiir Familie zuriick!. Dieses wurde ebenfalls mit Mitteln
des Bayerischen Staatsministeriums fiir Familie, Arbeit und Soziales gefordert.
Die hierin erarbeiteten Konzepte und Materialien wurden nicht nur bayernweit
in der Kampagne ,,Stark durch Erziehung®, sondern auch in einigen weiteren
Stiadten in Deutschland? und Osterreich sowie von der Schweizer Elternbil-
dung? adaptiert und teilweise evaluiert (vgl. Marquardt-Neuberger 2013).

Ziel der 2017 gestarteten Kampagne ,,Stark durch Erziehung* des Bayerischen
Staatsministeriums fiir Familie, Arbeit und Soziales war es, Eltern und weiteren
an der Erziehung beteiligten Personen (z. B. pidagogischen Fachkriften) Un-
terstitzung, Anregung und Information im Rahmen dieser Aufgabe anzubieten
sowie ihrer Erziehungsleistung Wertschitzung zu vetleihen. Zudem sollte ein
Beitrag dazu geleistet werden, diese Personen mit den Ortlichen Hilfs-, Infor-
mations- und Beratungsangeboten fiir Familien zu vernetzen. Die Kampagne
stellte damit ein zentral organisiertes, landesweites und Sffentlich geférdertes
Angebot dat, das als Erginzung zur lokalen Familienbildung diente.

Inhaltlich war die Kampagne entlang von ,,acht Sachen, die Kinder stark ma-
chen® konzipiert. Diese acht Faktoren tragen wesentlich zu einer gelingenden
Erziehung bei und sollen Eltern daher Orientierung fiir ihre eigene Erziehungs-
arbeit bieten. Dabei wurden diese Aspekte im Rahmen der Kampagne nicht
primir mit Problemen verkniipft, sondern es standen positive, ermutigende
Aussagen im Zentrum. Diese acht Kernpunkte ,,starker® Erziehung sind:

¢ Liebe schenken
e streiten durfen

¢ zuhoren konnen
¢ Grenzen setzen
* Freiraum geben

L https://www.nuernberg.de/internet/familienbildung/kampagneerziehung.html (Letzter Zugriff: 02.04.2019)
2 Z. B. in Frankfurt am Main: https://www.stark-durch-erziehung-frankfurt.de/ (Letzter Zugriff: 02.04.2019)

3 https://www.elternbildung.ch/themen/materialien/stark-durch-erziehung/ (Letzter Zugriff: 02.04.2019)


https://www.stark-durch-erziehung-frankfurt.de/

* Gefiihle zeigen
e Zeit haben
e Mut machen

Regionalveranstaltungen

Kernstiick der Kampagne stellten die regionalen Informationsveranstaltungen
tir Eltern bzw. interessierte Personen in den sieben bayerischen Regierungsbe-
zirken dar, in denen praxisrelevantes Handlungs- und Orientierungswissen fir
den Erziehungsalltag vermittelt wurde. Diese fanden zwischen Februar 2018
und Mirz 2019 statt. Sie wurden in den Stddten Regensburg, Mihldorf am Inn,
Kaufbeuren (in Kooperation mit dem Landkreis Ostallgidu), Bamberg, Lands-
hut, Erlangen sowie Aschaffenburg durchgefiithrt. Jeweils an einem Samstag-
vormittag zwischen 9:30 Uhr und 13:30 Uhr wurden vier Vortrige zu unter-
schiedlichen Erziehungsthemen angeboten. Zudem bestand die Méglichkeit,
parallel zu den Vortrigen Kinder im Alter zwischen drei und zwdlf Jahren kos-
tenlos durch Fachkrifte betreuen zu lassen. Die Teilnahme an der Veranstal-

tung sowie die Verpflegung vor Ort waren kostenfrei.

Der Ablauf der Veranstaltungen gestaltete sich jeweils folgendermal3en: Nach
Begriflungsworten von Vertreterinnen des Bayerischen Staatsministeriums fiir
Familie, Arbeit und Soziales und lokalen Politikern und Politikerinnen fanden
die Vortrige statt. Zu Beginn fihrte Dr. Barbara Wilhelm von der Ludwig-Ma-
ximilians-Universitit Miinchen in den Wandel von Erziehungsstilen, Ge-
schlechterrollen und Familienleitbildern ein. AnschlieBend referierte Dr. Ale-
xandra Langmeyer-Tornier vom Deutschen Jugendinstitut dazu, wie Eltern-
schaft gemeinsam oder getrennt gestaltet werden kann und was fiir Kinder in
diesem Kontext wichtig ist. Nach einer Pause mit Erfrischungen folgte der
dritte Vortrag, gehalten von Prof. Dr. Sabine Walper, Forschungsdirektorin des
Deutschen Jugendinstituts, der sich dem Thema, wie Eltern den Bildungsweg
ihrer Kinder angemessen begleiten kénnen, widmete. Abgerundet wurde das
Programm von Dr. Senta Pfaff-Riidiger, selbststindiger Medienpiddagogin, mit
Hinweisen dazu, wie ein angemessener Umgang mit neuen Medien in der Fa-
milie und Erziehung aussehen kann. Aus organisatorischen Griinden konnten
die Vortrige nicht immer von den genannten Personen gehalten wurden, sodass
sich die Referentinnen teilweise abwechselten und gegebenenfalls zwei Vor-
trige tibernahmen. Bei der Auftaktveranstaltung zur Kampagne in Regensburg
wurde aullerdem zu Beginn noch das Unterstiitzungspotential von Familienbil-
dung durch Regina Neumann, Staatsinstitut fiir Familienforschung an der Uni-
versitit Bamberg, vorgestellt. Im Anschluss an die einzelnen Vortrige bestand

jeweils Raum fiir Riickfragen und Diskussion.



Begleitmaterial

Neben den Regionalveranstaltungen umfasste die Kampagne einige Begleitma-
terialien. So etwa den 24-seitigen Ratgeber? ,,Stark durch Erzichung®, der neben
Deutsch in 16 Fremdsprachen und in leichter Sprache veréffentlicht ist. Er
richtet sich an Eltern von Kindern und Jugendlichen aller Altersgruppen und
will deren Erziehungskompetenz férdern. Der Ratgeber erldutert die acht leicht
verstindlichen Botschaften, die zu einer Kinder ,,stark® machenden Erziehung
beitragen und bietet konkrete Hinweise zu deren Umsetzung. Am Ende der
Broschiire finden sich Angaben dazu, wo weitergehende Informationen be-
schafft werden kénnen. Der Ratgeber wurde bei den Veranstaltungen mit Post-
karten sowie Informationsmaterial zu Srtlichen Familienbildungsangeboten ge-
sammelt in einer Tasche an die Eltern ausgegeben. Zudem steht er auf der
Website zum Download oder zur Bestellung bereit.

Dartber hinaus wurden im Rahmen der Kampagne bunte Postkarten mit je-
weils einer der acht Botschaften und einer veranschaulichenden Zeichnung ver-
teilt. Erginzt wurde das Materialangebot um einen Internetauftritt, der ebenso
Informationen zu den acht Faktoren gelingender Erziehung und konkrete Hin-
weise zu deren Umsetzung umfasst. Aullerdem wurden dort die Veranstaltun-
gen angekiindigt sowie das Anmeldeportal fiir diese vorgehalten.

4 https://www.stark-durch-erziehung.de/downloads/index.php (Letzter Zugriff: 11.04.2019)
5 https://www.stark-durch-erziehung.de/index.php (Letzter Zugriff: 11.04.2019)


https://www.stark-durch-erziehung.de/index.php

Methodisches

Vorgehen In der
Studie

Wie eingangs bereits erwihnt, hat das DJI die Regionalveranstaltungen wissen-
schaftlich begleitet. Mit Hilfe eines Paper-Pencil Fragebogens wurden jeweils
im Anschluss an die Veranstaltung Informationen zu den Teilnehmenden sowie
deren Riickmeldungen zu den Inhalten, Vortrigen und Materialien der Kam-
pagne eingeholt. Ziel der Evaluationsstudie war es, herauszufinden, welche
Zielgruppen durch die Regionalveranstaltungen erreicht werden konnten, wel-
che ihre Beweggriinde fiir die Teilnahme waren und ob die Vortrige ihren Be-
darfen entsprachen. SchlieBllich sollte eine Bewertung der Veranstaltungen und
Materialien eingeholt und damit auch die Zufriedenheit mit der Kampagne ins-
gesamt gemessen werden. Fir eine detailliertere Evaluierung der Materialien
dutch die Teilnehmenden in Bezug auf Inhalte, Gestaltung und Bekanntheit
wurde neben der schriftlichen Befragung eine Fokusgruppe durchgefiihrt.
Nachfolgend wird das Erhebungsinstrument fir die standardisierte Paper-Pen-
cil-Befragung und die Konzeption der qualitativen Fokusgruppe vorgestellt so-
wie die Vorgehensweise der Datenerhebung und Auswertung beschrieben.

Paper-Pencil-Befragung wahrend der Regionalveranstaltungen

Die standardisierte Befragung der an den Regionalveranstaltungen teilnehmen-
den Personen erfolgte mittels eines Evaluationsfragebogenst, der jeweils vor
Beginn auf den Stiihlen verteilt wurde. Im Verlauf der Veranstaltung fillten die
Teilnehmenden diesen aus und warfen ihn anschlieBend in die bereitgestellten
Urnen ein. Die Moderation stellte kurz den Hintergrund der Befragung vor und
erinnerte an die Teilnahme.

Thematisch standen vor allem folgende Fragestellungen im Vordergrund: Wel-
che Eltern nehmen an den Veranstaltungen teil? Wie gut gehen die Vortrige
auf die Interessen und Bedarfe der Eltern ein? Wie zufrieden sind die Eltern
mit den Veranstaltungen? Inwieweit sind der Ratgeber, die Postkarten, der In-
ternetauftritt und weitere Medien der Kampagne bekannt und werden als hilf-
reich empfunden? Der Fragebogen umfasste daher mehrere Themenbereiche:

% Im Anhang dieses Berichts finden sich Abbildungen des eingesetzten Original-Fragebogens.
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Tabelle 1: Themenbereiche des Fragebogens

Inhaltsbereich
Soziodemografie

Items
Alter

Geschlecht
Familienstand

Kinder
Migrationshintergrund
Bildung

Berufliche Situation

Information im Vorfeld
Teilnahmemotive

Anfahrtsweg

Vorzeitiges Verlassen

Besuch des Infomarktes

Besuch weiterer Veranstaltungen

Teilnahme an der Veranstaltung

Bewertung der Organisation Zeit fur Nachfragen

Bewertung der Inhalte Interesse
Verstandlichkeit
Natzlichkeit
Wichtigkeit
Bekanntheit
Nutzlichkeit

Weiterempfehlung Veranstaltung
Weiterempfehlung Material

Bewertung der Materialien
Zufriedenheit

Offenes Feedback Weitere Erziehungsthemen

Allgemeine Mitteilungen

Im Laufe der Kampagne wurde der Fragebogen leicht angepasst, da eine erste
Datensichtung ergab, dass die Fragen nach Bekanntheit und Nutzung der Ma-
terialien offenbar nicht eindeutig genug gestellt waren (Fragen 10 und 11).
Dadurch konnte nicht klar differenziert werden, ob die Materialien erst durch
die Veranstaltung kennengelernt wurden oder bereits vorher bekannt waren.
Daher wurden die Antwortkategorien prizisiert zu ,,Kannte ich bereits vor der
Veranstaltung®, ,,Habe ich heute kennengelernt™ und ,,Kenne ich nicht* sowie
eine konkrete Frage zur Nutzung der Broschure erginzt. Der gedinderte Frage-
bogen wurde ab der dritten Veranstaltung in Kaufbeuren bis zum Ende einge-
setzt. Zudem wurde bei Frage eins die Antwortkategorie ,,Lokalpresse” nur in
Regensburg angeboten, ab Miithldorf am Inn wurde diese durch ,,Werbeanzeige

in der Zeitung® ersetzt.

Datenauswertung standardisierte Befragung

Die Antworten aus den Fragebogen wurden zunichst in ein statistisches Aus-
wertungsprogramm uberfithrt. AnschlieBend wurden die Daten bereinigt und
fiir die Analysen aufbereitet. Fiir die angestrebte Evaluation wurden gingige,
deskriptive Auswertungsmethoden angewandt. Nachfolgend finden sich Héu-
figkeitsverteilungen und Mittelwerte, jeweils analysiert nach verschiedenen
Gruppen. Viele Ergebnisse werden anschaulich in Tabellen oder Grafiken dar-
gestellt.
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Fokusgruppe in Landshut

Die ersten quantitativen Ergebnisse legten nahe, dass das Material im Vorfeld
der Veranstaltung nur selten genutzt wurde. Damit war eine Bewertung von
dessen Nutzlichkeit nur eingeschrinkt moéglich. Daher wurde im Laufe der Eva-
luationsstudie entschieden, erginzend eine Fokusgruppe zu den Begleitmateri-
alien durchzufthren. Ziel dieser Fokusgruppe war es, einen vertieften Einblick
in die Findricke zur grafischen und inhaltlichen Aufbereitung des Materials
sowie dessen Bekanntheit unter den Eltern und dessen Ntzlichkeit zu erhalten.
Dariiber hinaus duflerten die teilnehmenden Eltern auch ihre Bewertung der

zuvor besuchten Veranstaltung.

Die Fokusgruppe wurde im Anschluss an die Veranstaltung in Landshut am
27.10.2018 durchgefiihrt. Interessierte Eltern konnten sich bei der Anmeldung
zur Veranstaltung auch zur Teilnahme an der Fokusgruppe bereit erkliren. Zur
Erhéhung der Teilnahmebereitschaft wurden Incentives in Héhe von zehn
Euro pro Person angeboten. Insgesamt nahmen acht Personen an der Fokus-
gruppe teil, davon drei Minner und finf Frauen bzw. drei heterosexuelle Paare
und zwei weitere Frauen als Einzelpersonen. Die Fokusgruppe wurde von zwei
Moderatorinnen geleitet, die sich dabei an einem offenen, diskussionsgenerie-
renden Leitfaden orientierten. Die Diskussion wurde mit einem Aufnahmegerit
aufgezeichnet und spiter professionell transkribiert. Die Fokusgruppe startete
mit einem Stimulus, bei dem den Teilnehmern und Teilnehmerinnen zunichst
etwas Zeit eingerdumt wurde, sich die Begleitmaterialien der Kampagne, die auf
dem Tisch verteilt lagen, anzuschauen. Im Anschluss wurde die Frage in den
Raum gestellt: ,,Bei den Erziehungsfragen, die Ihnen unter den Nageln brennen:
Koénnten Thnen die Materialien dabei helfen? Nach diesem Stimulus konnten
die Teilnehmer und Teilnehmerinnen ihren Eindruck und ihre Einschitzung zu
den Materialien frei duern. Durch Nachfragen versuchten die Moderatorinnen
nihere Informationen zu erfahren und die Diskussion aufrechtzuerhalten.

Datenauswertung Fokusgruppe

Das Transkript der Fokusgruppe wurde mit Hilfe einer strukturierenden quali-
tativen Inhaltsanalyse ausgewertet (Mayring 2010). Beim Verfahren der qualita-
tiven Inhaltsanalyse wird das Material systematisch bezlglich ausgewihlter the-
matischer Aspekte ausgewertet. Diese orientierten sich am Erkenntnisinteresse
und so ergaben sich die folgenden vier iibergeordneten Ebenen, die in der Fo-
kusgruppe diskutiert und nach denen anschlieBend ausgewertet wurde:

* Die acht Botschaften der Kampagne

* Grafische Aufbereitung der Materialien
* Verteilungskanal® der Materialien

* Bekanntheitsgrad der Materialien

12



Stichproben-
beschreibung

Insgesamt nahmen 410 Personen an der Evaluationsbefragung teil. Der gréBte
Anteil hieran stammte aus Kaufbeuren mit einem Viertel (25.9 %) der Befrag-
ten, gefolgt von Regensburg (17.8 %) und Mihldorf am Inn (16.3 %). Die fol-
gende Tabelle 2 gibt eine Ubersicht zu den Anteilen der Teilnehmer und Teil-
nehmerinnen nach den einzelnen Orten:

Tabelle 2: Anteil der Befragten nach Orten

Veranstaltungsort Regierungs- Datum Rucklauf Fragebégen /
bezirk Anteil am Gesamtrucklauf

Regensburg Oberpfalz 10.02.2018 73 17,8 %
Mihldorf am Inn Oberbayern 10.03.2018 67 16,3 %
Kaufbeuren Schwaben 21.04.2018 106 25,9 %
Bamberg Oberfranken 09.06.2018 34 8,3 %
Landshut Niederbayern 27.10.2018 50 12,2 %
Erlangen Mittelfranken 24.11.2018 49 12,0 %
Aschaffenburg Unterfranken 16.03.2019 31 7,6 %

Gesamt 410 100%

Die Gesamtstichprobe der 410 Teilnehmenden war tiberwiegend weiblich, sie
bestand aus nur 79 Minnern (19.4 %) gegentiber 328 Frauen (80.6 %) (N=3,
keine Angabe). Der Altersdurchschnitt der Befragten lag bei 40.0 Jahtren. Die
teilnehmenden Minner waren mit durchschnittlich 41.8 Jahren etwas dlter als

die Frauen, die ein mittleres Alter von 39.5 Jahren aufwiesen.

Ein Gutteil der Teilnehmenden zdhlte zu den Fachkriften. 169 Personen gaben
an, einen Erziehungs- oder Sozialberuf auszutben. Allerdings konnten diese
Personen zugleich auch aus privatem Interesse als Mutter oder Vater und nicht
nur aus beruflichen Weiterbildungsmotiven teilgenommen haben (tatsichlich
war dies fiir einen Teil der Fachkrifte der Fall; siche Kapitel 5.3 Teilnahmemo-

tive).
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Die dominante Familienform unter den Teilnehmenden war die Kernfamilie.
Nur 11.2 % waren alleinerziechende Mutter (N=43) oder Viter (N=2). Nur we-
nige der Teilnehmenden (4.0 %) lebten ohne Kinder in einer Partnerschaft, 3.5
% lebten ganz alleine und 2.0 % praktizierten eine andere Lebensform. Aber
mehr als drei Viertel (79.4 %) der Teilnehmenden lebten als Paar mit Kinder(n)
zusammen. Durchschnittlich hatten die teilnehmenden Eltern zwei Kinder.

Dabei hatte die Mehrheit (85.6 %) minderjidhrige Kinder. Die Altersspanne der
Kinder insgesamt reichte von zwei Monaten bis hin zu 43 Jahren (in diesem
Fall handelte sich es um ein erwachsenes Pflegekind). Im Mittel waren die Kin-
der der Teilnehmenden 7.9 Jahre alt, das durchschnittliche Alter des jiingsten
Kindes der Eltern lag bei 5.6 Jahren, das des éltesten Kindes in der Familie bei
8.9 Jahren. Nur 1.4 % aller altesten Kinder waren jiinger als ein Jahr, die Hilfte
der dltesten Kinder in der Familie war zwischen ein und sechs Jahren alt, weitere
23.6 % zwischen sieben und elf Jahren sowie 13.1 % zwischen zw6lf und 18
Jahren. 12.0 % der éltesten Kinder waren bereits tiber 18 Jahre alt.

Wie viele andere Familienbildungsangebote erreichten auch die ,,Stark durch
Erziehung“-Veranstaltungen hauptsichlich gut gebildete Eltern bzw. Erzie-
hungsberechtigte ohne Migrationshintergrund. Die tiberwiegende Mehrheit der
Teilnehmenden besal} die deutsche Staatsangehérigkeit, 88.4 % von Geburt an
und 4.4 % durch Einbiirgerung. Nur 7.4 % besallen keine deutsche Staatsange-
hérigkeit, darunter waren italienisch und russisch die hiufigsten nichtdeutschen
Staatsangehorigkeiten. Zudem waren die Teilnehmenden tberwiegend hoch-
qualifiziert. Fast die Hilfte (49.4 %) hatte ein Studium bzw. eine (Fach-)Hoch-
schule absolviert, 59.0 % der Minner und 47.2 % der Frauen. 18.0 % besallen
ein Abitur bzw. eine (Fach-)Hochschulreife, dies traf auf 19.0 % der Frauen
und 12.8 % der Miénner zu. Interessant bei diesem Aspekt war, dass einige Be-
fragte bereits in den Fragebogen anmerkten, dass die Vortrage nicht nied-
rigschwellig genug waren, um bildungsferne Eltern angemessen zu erreichen.
Einen mittleren Schulabschluss hatte ein Viertel (25.2 %) der Befragten erlangt,
27.3 % der Frauen und 16.7 % der Minner. Nur 7.4 % der Teilnehmer und
Teilnehmerinnen hatten eine Haupt- bzw. Volksschule besucht. Insgesamt wie-
sen die teilnehmenden Minner hohere Bildungsabschliisse auf als die Frauen.

Die meisten Befragten gingen einer Erwerbstitigkeit nach, nur 10.7 % waren
gerade nicht erwerbstitig (7.7 % der Minner und 11.5 % der Frauen) und
12.5 % in Muttetschutz oder Elternzeit (15.2 % der Frauen und 1.3 % der Min-
ner). Fast die Hilfte der Erwerbstitigen war in Teilzeit beschiftigt, was auf den
hohen Frauenanteil zuriickzufithren war: 57.8 % der Frauen gegeniiber nur
3.9 % der Minner gaben an, in Teilzeit zu arbeiten. Fast ein Drittel (29.4 %) der
Teilnehmenden war in Vollzeit titig: Nahezu alle Minner (87.2 %) gingen einer
Vollzeitbeschiftigung nach, wihrend dies nur 15.5 % der Frauen taten.
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Einzelbefunde

Nachfolgend werden thematisch geordnet die Einzelbefunde aus den quantita-
tiven Ergebnissen dargestellt. Im Abschnitt zur Bewertung der Begleitmateria-
lien sind erginzend die Ergebnisse aus der Fokusgruppe (5.13) mit eingebun-
den.

5.1 Allgemeines zum Ablauf der
Veranstaltungen

Die Einzugsgebiete der Veranstaltungsorte waren dergestalt, dass die Teilneh-
menden fiir die Anfahrt durchschnittlich 19.2 Minuten benétigten. Die indivi-
duelle Anreise reichte von einer bis zu 120 Minuten. Im Mittel konnte der Ver-
anstaltungsort in Aschaffenburg mit 13.8 Minuten am schnellsten erreicht wer-
den, in Regensburg dauerte die Anfahrt mit 22.6 Minuten am lingsten (Miihl-
dorfam Inn: 18.1 Minuten; Kaufbeuren: 19.8 Minuten; Bamberg: 15.5 Minuten;
Landshut: 18.6 Minuten; Erlangen: 21.0 Minuten).

Das Interesse am Infomarkt, auf dem sich lokale Familienbildungsangebote
prisentierten, war grof3. Fast Dreiviertel der Teilnehmenden (71.5 %) nutzten
die Gelegenheit sich hier zu informieren. Damit gelang es, im Rahmen der
Kampagne eine Vernetzung der Eltern mit den Angeboten vor Ort zu férdern
und das Thema Erzichung stirker ins Gesprich zu bringen. Auffallend war al-
lerdings Aschaffenburg: hier wurde der Markt nicht einmal von der Hilfte der
Teilnehmenden besucht (45.2 %). Dies lag vermutlich am Format des dortigen
Marktes, der lediglich aus einer Flyersammlung bestand. Hingegen waren an
den anderen Veranstaltungsorten Fachkrifte mit Stinden ihrer Einrichtungen
prisent, stellten ihre Angebote vor und waren personlich ansprechbar. Diese
Art der Prisentation wirkte auf die Teilnehmenden offenbar einladender.

5.2 Bekanntmachung der
Veranstaltung

Die Teilnehmenden erfuhren am hiufigsten durch die Flyer (dies bestitigten
40.1 % der Befragten) von der Veranstaltung, abgesehen von Kaufbeuren, wo
der Flyer deutlich weniger bekannt (23.8 %) war (vgl. Abbildung 1 und 2). Die
Flyer lagen beispielweise in Familienzentren aus, wie eine Mutter in der Fokus-
gruppe berichtete. Aber auch Fachkrifte (36.6 %) und informelle Kontakte wie
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Verwandte, Freunde oder Bekannte (19.4 %) machten hiufig auf die Veranstal-
tung aufmerksam. Insbesondere in Kaufbeuren stellten Fachkrifte fiir viele
Teilnehmenden eine Informationsquelle (61.0 %) dar, an diesem Veranstal-
tungsort waren prozentual gesechen aber auch die meisten Fachkrifte anwesend
(54.5 %). Deutlich weniger wirksame Werbekanile waren Printmedien wie Pla-
kate (13.3 %) oder Werbeanzeigen (11.4 %). Ausnahmen stellten hier Regens-
burg (24.7 %) und Aschatfenburg (26.7 %) dar, denn dort ist jeweils etwa ein
Viertel auch iiber Plakate bzw. Aushidnge aufmerksam gemacht worden. Beson-
ders interessant im digitalen Zeitalter war, dass die mit Abstand seltensten In-
formationskanile soziale Netzwerke (2.0 %) und das Internet (3.7 %) darstell-
ten. Es zeigte sich, dass insbesondere eine aufsuchende Struktur, die Informa-
tionen an den fiir Eltern zentralen Orten bereithilt, am meisten Beachtung fand
und die Hinweise dann vor allem tber persénliche Empfehlungen weitergege-
ben wurden. Damit erwiesen sich womdoglich teure Printmedien als weniger
hilfreich fiir die Aufmerksamkeitsgewinnung der Kampagne.

Abbildung 1: Wie haben Sie von der Veranstaltung erfahren?
(in %) (1/2)

Flyer 529
54,2
Plakat, Aushang
26,7 u Gesamt (N = 407)

= Regensburg
Werbeanzeige mMihldorf am Inn
m Kaufbeuren
mBamberg
Landshut
Lokalpresse

m Erlangen

m Aschaffenburg

Internet
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Abbildung 2: Wie haben Sie von der Veranstaltung erfahren? (in
%) (2/2)

Soziale
Netzwerke

Fachkréfte

29,2 mGesamt (N = 407)
= Regensburg

= Muhldorf am Inn

Verwandte, m Kaufbeuren
Freunde
EBamberg
Landshut
mErlangen
m Aschaffenburg

Anders

5.3 Teilnahmemotive

Die meisten Teilnehmenden besuchten die Veranstaltung aus privatem Inte-
resse als Eltern (84.1 %), weitaus seltener aus beruflichen Griinden (33.8 %).
Hier ist zu beachten, dass auch beide Motive gleichzeitig vorliegen und angege-
ben werden konnten. Nur sehr wenige Personen begriindeten ihr Interesse an
der Veranstaltung damit, GroBeltern zu sein (2.0 %) oder nahmen aus anderen
Griinden teil (3.7 %). Damit konnte die Veranstaltung die zuvor definierte Ziel-
gruppe derjenigen, ,,die an der Erziehung junger Menschen beteiligt sind* (Bay-
erisches Staatsministerium fir Arbeit und Soziales 2016, S. 24), angemessen et-
reichen.
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In Kaufbeuren (47.2 %), Aschaffenburg (38.7 %) und Bamberg (38.2 %) nah-
men prozentual die meisten Personen (auch) aus beruflichen Grinden teil. Dies
spiegelte sich auch im Anteil der Fachkrifte an allen Teilnehmenden wider (vgl.
Abbildung 3): In Kaufbeuren fand sich mit tiber der Hilfte vergleichsweise der
grofBte Anteil (54.5 %) an Personen, die in einem Sozial- oder Erziehungsberuf
titig waren, gefolgt von Aschaffenburg mit 44.8 %. Jedoch lag der Anteil an
teilnehmenden Fachkriften in allen Orten bei jeweils mindestens tiber einem
Drittel. 43.3 % der Teilnehmer und Teilnehmerinnen insgesamt waren in einem
einschligigen Berufsfeld titig. Auch wenn diese Personen die Veranstaltung zu-
gleich aus privatem Interesse als Eltern besuchen konnten, ist dies ein recht
hoher Anteil. Mégliche Hintergriinde kénnten sein, dass die Veranstaltung etwa
in Kaufbeuren und Aschaffenburg fiir Fachkrifte auch eine berufliche Weiter-
bildungsméglichkeit oder eine Erginzung des lokalen Angebots fiir Fachkrifte
darstellte. Weiterhin denkbar wire, dass die Information tiber die Veranstaltung
vor allem im Kreis der Fachkrifte gestreut wurde. Dies wird dadurch unter-
mauert, dass etwa in Kaufbeuren auch die meisten (61.0 %) Personen angaben,
tber Fachkrifte von der Veranstaltung erfahren zu haben (vgl. Abbildung 1 und
2). Demgegentiber wurden zum Beispiel in Mihldorf am Inn sehr viele Perso-
nen (43.3 %) von Fachkriften auf die Veranstaltung hingewiesen, obwohl hier
vergleichsweise am wenigsten Fachkrifte (37.1 %) selbst teilnahmen.

Abbildung 3: Anteil der Fachkréfte in den einzelnen Orten (in %)’
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7 N=390 der insgesamt 410 Teilnehmenden gaben eine Antwort auf diese Frage.
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5.4 Gehorte Vortrage

Es zeigte sich, dass in allen Orten die letzten beiden Vortrige etwas seltener
gehort wurden als die ersten (vgl. Abbildung 4). Der erste Vortrag zu Eltern-
schaft und Erziehung im Wandel wurde noch von 99.5 % der Teilnehmenden,
der zweite Vortrag zu Elternschaft zusammen- oder getrenntlebender Eltern
von 97.0 %, der vorletzte Vortrag zur Begleitung des Bildungswegs von Kin-
dern von 92.6 % und der letzte Vortrag zum Umgang mit neuen Medien von
deutlich weniger Personen (88.4 %) gehort. In Mithldorf am Inn (26.2 %) und
in Erlangen (22.9 %) waren Teilnehmende am héufigsten nicht bei allen Vor-
trigen anwesend. Zudem haben in Mihldorf am Inn (12.3 %), Bamberg
(11.8 %) und Erlangen (12.5 %) einige Personen sogar nur zwei oder weniger
Vortrige gehort.

Abbildung 4: Anzahl der gehorten Vortrage, nach Ort (in %)

Regensburg

Kaufbeuren

Bamberg

Landshut

Muhldorf am
nn 13,9 73,8
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8,2
10

87,8
u4

Aschaffenbu
‘g __
0ml=m2m3

Eine differenziertere Auswertung (vgl. Tabelle 3) derjenigen, die nur einen oder
zwel Vortrige horten, ergab, dass sie im Vergleich zu denjenigen, die alle Vor-
trige horten, seltener in einem Sozial- oder Erzichungsberuf titig waren. Zu-
dem waren ihre Kinder tendenziell etwas jinger und sie gaben seltener an, niitz-
liche Tipps fiir ihren Erziehungsalltag bekommen zu haben als diejenigen, die
an allen Vortrigen teilnahmen. Einerseits konnte das vorzeitige Verlassen der
Veranstaltung also damit zusammenhingen, dass die ersten Vortrige wenig et-
kenntnisbringend und hilfreich fir diese Eltern waren. Es kénnten aber auch
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organisatorische Griinde vorliegen, da die tendenziell jiingeren Kinder womdg-
lich nicht den gesamten Vormittag in der Betreuung verbleiben konnten oder
wollten. Dies erscheint insbesondere deshalb plausibel, da die Themen der letz-
ten beiden Vortrige insgesamt als deutlich interessanter und wichtiger beurteilt
wurden als die ersten (s. hierzu Abbildung 7). Des Weiteren wire als praktische
Erklirung denkbar, dass einige Personen die Mittagspause zum Ausfillen des
Fragebogens nutzten und diesen bereits abgaben, bevor sie alle Vortrige gehort
hatten. Dabei wurden teilweise auch nicht gehérte Vortrige bewertet.

Tabelle 3: Personen, die nur einen/ zwei Vortrage horten im Ver-
gleich zu Personen, die mindestens drei Vortrage hérten

In Erzie- Alter altestes Kind Nuatzliche Tipps
hungs-/ erhalten
Sozial-

beruf tatig?

Nein Ja 0-6 7-11  12- Uber Nein Teils Ja
3k 3k 18J. 18J. teils

Einen o- Nein % 56,4 436 50,8 238 130 124 73 21,2 715
der zwei

N 202 156 164 77 42 40 26 76 256
Vortrage

gehort Ja % 607 393 615 192 115 7,7 125 542 333

5.5 Bewertung des Programm-
ablaufs und der Vortragsweise

Grundsitzlich bewerteten die Eltern das Veranstaltungsprogramm und den Ab-
lauf sehr positiv, allerdings wiinschten sie sich einen stirkeren Praxisbezug (vgl.
Abbildung 5). Die meisten stimmten zu, dass gentigend Zeit fiir Nachfragen
bestand (92.9 %) und dass die Vortrige leicht zu verstehen waren (92.2 %). Dies
relativiert in Teilen die Einzelmeinungen in den offenen Kommentaren aus den
Fragebogen, die die zu hohe Wissenschaftlichkeit der Vortrige kritisierten. Zu-
dem wurde hiufig zugestimmt, dass die Vortrdge anschaulich 